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Regionalni marketing (132883)

Nositelj predmeta

prof. dr. sc. Marija Cerjak

Opis predmeta

SveuciliSste u Zagrebu Agronomski fakultet
SvetosSimunska cesta 25, 10000 Zagreb
Telefon: +385 (0)1 2393 777

E-mail: dekanat@agr.hr

Web: www.agr.unizg.hr

Sve veca konkurentnost na trziStu u kombinaciji s porastom cijena inputa, rada i zemljiSta
predstavlja sve veci pritisak na male i srednje poduzetnike u ruralnom prostoru. Kao rezultat,
mnogi proizvodaci traze rjesenje u diversifikaciji proizvodnje kao Sto je iskoristavanje prednosti
lokalnog ili regionalnog marketinga. S druge strane, potrosaci sve vise traze proizvode lokalnih
proizvodaca. U ovom modulu Ce se prikazati koncept regionalnog marketinga i njegove koristi,
¢imbenici uspjeha regionalnog marketinga te regionalno oznacavanje s posebnim osvrtom na

zemljopisne oznake.

Programski dijelovi modula su:
Trzisni trendovi u agrobiznisu
Sustav regionalnog marketinga

Regionalno oznacavanje (brendiranje)
Proces planiranja regionalnog marketinga

Oznacavanje ruralnih regija i hrane zemljopisnim oznakama

Zemljopisne oznake poljoprivrednih proizvoda i hrane

Zajednicki regionalni marketing

Analize slucajeva iz prakse (case study)

Seminarski rad - samostalna izrada regionalnog marketinskog plana.

Polaganje ispita se provodi preko seminara i zavrSnog usmenog ispita.

ECTS: 3.00
Engleski jezik: R2
E-ucenje: R2

Sati nastave: 30
Predavanja: 22
Seminar: 8

Izvodac predavanja

e prof. dr. sc. Marija Cerjak

IzvodacC seminara

e prof. dr. sc. Marija Cerjak
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Ocjenjivanje

Dovoljan (2): 60-70%
Dobar (3): 71-80%
Vrlo dobar (4): 81-90%
Izvrstan (5): 91-100%

Uvjeti za dobivanje potpisa

Redovito pohadanje nastave.
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Vrsta predmeta

SveuciliSste u Zagrebu Agronomski fakultet
SvetosSimunska cesta 25, 10000 Zagreb
Telefon: +385 (0)1 2393 777

E-mail: dekanat@agr.hr

Web: www.agr.unizg.hr

e Diplomski studij / Agrobiznis i ruralni razvitak (Izborni predmet, 3. semestar, 2. godina)

Opce kompetencije

Predmet osposobljava studente za razumijevanje koncepta regionalnog marketinga i izradu

regionalnog marketinskog plana.

Oblici nastave

e Predavanja
Interaktivna nastava
¢ Auditorne vjezbe

Priprema za izradu seminarskih radova

e Ostali oblici skupnog ili samostalnog ucenja

Prikupljanje terenskih podataka
e Seminari

Prikupljanje podataka, samostalna izrada i prezentacija seminarskog rada

Ishodi ucenja i nacin provjere

Ishod ucenja

Nacin provjere

Razumjeti koncept regionalnog marketinga

usmeni ispit, seminarski rad

Razumjeti koncept intelektualnog vlasnistva, pravila i
mehanizama za brendiranje regija i proizvoda

usmeni ispit, seminarski rad

Razumjeti europske sheme zastite zemljopisnog podrijetla

usmeni ispit, seminarski rad

Izraditi i prezentirati marketinski plan regije ili regionalnog
proizvoda

seminarski rad

Nacin rada

Obveze nastavnika

Odrzavanje predavanja

Pomo¢ pri izradi seminarskih radova
Ocjenjivanje studentskih seminara i ispita

Obveze studenta

Sudjelovanje u nastavi
Izrada seminarskog rada

Polaganje ispita
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Elementi Maksimalno |[Bodovna skala | Ocjena Broj sati Ukupni broj ECTS bodovi
pracenja bodova ili ocjena izravne sati rada
udio u ocjeni nastave prosjecnog
studenta
Seminarski rad 60% <60% | Nedovoljan (1) 8 60 2
60-70% | Dovoljan (2)
71-80% [ Dobar (3)
81-90% | Vrlo dobar (4)
91-100% | Izvrstan (5)
Usvojenost 40% <60% | Nedovoljan (1) 22 30 1
programskog 60-70% | Dovoljan (2)
sadrzaja-usmeni 71-80% | Dobar (3)
ispit 81-90% | Vrlo dobar (4)
91-100% | Izvrstan (5)
UKUPNO 100% 30 90 3
Nacin ocjenjivanja - Polaganja ispita
Elementi pracenja Opis Rok Nadoknada

Aktivno pracenje nastave

Studenti mogu sudjelovati u
raspravama na predavanjima ili
rjeSavati probleme

Nadoknada nije predvidena

Tjedni plan nastave

LCOoONURWNE

Ponavljanje osnovnih marketinskih pojmova
TrziSni trendovi u agrobiznisu
Sustav regionalnog marketinga
Proces planiranja regionalnog marketinga
Regionalno oznacavanje (brendiranje)
Oznacavanje ruralnih regija i hrane zemljopisnim oznakama
Zemljopisne oznake poljoprivrednih proizvoda i hrane u EU
Zemljopisne oznake poljoprivrednih proizvoda i hrane u Hrvatskoj
Zajednicki regionalni marketing

10. Analiza slucaja 1 - prezentacija uspjesnih slucajeva uporabe regionalnog marketinga
11. Analiza slucaja 2 - prezentacija uspjesnih slucajeva uporabe regionalnog marketinga
12. Izrada seminarskih radova
13. Izrada seminarskih radova
14. Izrada seminarskih radova
15. Prezentacija seminarskih radova, zavrsni ispit
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Slican predmet na srodnim sveuciliStima

e Regional and Local Marketing, Slovak Univerity of Nitra
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