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Predgovor

PosStovani studenti,

~Dobro vladanje mikroekonomijom je kljucno za menadzersko odlucivanje, za kreiranje 1
razumijevanje drzavnih politika i opéenito za razumijevanje kako moderno gospodarstvo
funkcionira.” /(Pindyck, Rubinfeld)/

Skripta je namijenjena studentima preddiplomskog studija Agronomskog fakulteta,
SveudiliSta u Zagrebu, ponajprije onima koji pohadaju nastavu iz modula ,Uvod u

mikroekonomiju®, ali i ostalim koji slusaju module iz ekonomskog podrucja.

Uvod u mikroekonomiju je skripta koja pomaze razumijevanju i lakSem praéenju ekonomskih
disciplina s kojima se susrec¢u studenti studija Agrobiznis i ruralni razvitak. Pri tome cilj je
upoznati studente s osnovama ekonomije i potaknuti (razviti) ekonomski nacin razmisljanja.
Skripta predstavlja recenzirani nastavni materijal izraden prema nastavnom programu i

predavanju autora.

Tijekom nastave studenti se takoder upucuju na koristenje vise razlicitih izvora, narocito u

pripremi vlastitih seminarskih radova.

Iskazujemo zadovoljstvo samo ako smo ovom skriptom bar dijelom ispunili svoju obavezu da
studentima osiguramo materijale za stjecanje potrebitih znanja i pripremanje ispita.
Svim studentima zelimo puno uspjeha u polaganju ispita te ih podsjecamo da uvijek imaju na

umu:
Tko Zeli nesto nauciti, naci ¢e nacin; tko ne Zeli, naci ¢e izliku. /Pablo Picasso/

Ucenje nas oslobada triju velikih zala: dosade, poroka i oskudice.

Autori



1. UVOD U MIKROEKONOMIJU

Ekonomska znanost kao zasebna teorijska znanost afirmirala tek sredinom XVlll.stolje¢a. U
to doba pocinje vrlo snazna ekspanzija ekonomskih istraZivanja i ekonomske teorije, koja je
s jedne strane uvjetovana brzim rastom kompleksnosti modernoga gospodarstva, a s druge
sustavnom primjenom znanstvenog pristupa i znanstvenih metoda na istraZivanje
gospodarstva, koji su bili razvijeni u drugim znanostima, te masovnim prikupljanjem,

sustavnom obradom i Sirokom dostupno$c¢u podataka o €injenicama gospodarskog Zivota.

Od srediSnjega korpusa ekonomske znanosti odvajale su se zasebne znanosti ili discipline,
koje su razvile posebne pristupe i metode istrazivanja pojedinih aspekata ili pojedinih
podru¢ja gospodarskog Zivota. Najprije se odvojila ekonomska politika, kao podrucje
djelovanja drzave u regulaciji i usmjeravanju ekonomskih djelatnosti, koja je osim

ekonomskog sadrzaja morala ukljuciti i mnoge politicke, pravne i socijalne aspekte.

Istodobno se odvojila i znanost o javnim financijama, koja se bavi prikupljanjem prihoda i
alokacijom rashoda drzave. Postupno su se odvojile poslovne financije i bankarstvo u

posebno podrucje istrazivanja, zatim poslovno upravljanje (menadZment).

Potrebe istrazivanja znacajki i problema posebnih podrucja gospodarstva takoder su dovele
do oblikovanja specijaliziranih podrucnih ekonomskih disciplina kao $to su ekonomika
poljoprivrede, ekonomika industrije, ekonomika prometa, ekonomika trgovine, ekonomika
vanjske trgovine itd.. Za znanstveno istraZzivanje gospodarstva i upravljanje gospodarstvom u
cjelini razvila se makroekonomija, a za istraZivanje i poslovanje privrednih subjekata
(uglavnom poduzeca) razvila se mikroekonomija. Probleme razvoja u njihovoj kompleksnosti
prouCava ekonomija razvoja, a probleme ekonomskog zivota uzih regija u zemlji, u njihovoj
ovisnosti 0 gospodarskom zivotu i posebnim uvjetima regije, istrazuje regionalna ekonomika,
uporabu prostora prostorna ekonomika, geografsku odredenost ekonomskog Zivota

ekonomska geografija itd.

Gospodarstvo je dio Sirega drustvenoga sustava koji obuhvacéa proizvodnju, raspodjelu,
razmjenu i potroSnju kao cjelovit lanac ljudskih djelatnosti koje su usmjerene na

zadovoljavanje ljudskih potreba i Zelja.



Ekonomija vs. ekonomika

Ekonomija (druStvena znanost) i ekonomika (znanstvena disciplina) nisu identi¢ni pojmovi s
obzirom da je ekonomija $iri, a ekonomika uZzi pojam te ih treba rabiti u razli¢itom smislu.
Ekonomske znanosti obuhvacaju proizvodnju, raspodjelu, razmjenu i potroSnju kao cjelovit
lanac ljudskih djelatnosti koje su usmjerene na zadovoljavanje ljudskih potreba.

Prema Samuelsonu, ekonomika se bavi prou¢avanjem nacina kako drustvo alocira i
upotrebljava sredstva da bi se proizvela korisna dobra i raspodijelila medu razli¢itim ljudima

i/ili skupinama.

Postoje mnoge definicije ekonomije, no prema ameriCkom nobelovcu Samuelsonu to je
znanost koja prou€ava kako drusStva koriste oskudne resurse da bi proizvodili dobra i usluge
kako bi Sto bolje zadovaljili svoje potrebe.
Ekonomija dolazi od gréke rijeéi oikos (ku¢a) i nomos (zakon) i ima slijede¢e znadenje™:

1. Gospodarstvo; razumna uporaba novca ili kakva drugoga sredstva radi postignuéa
najvece koristi uz najmanju zrtvu.
Poljoprivredno imanje.
Upravljanje ku¢om; red u kugi.
Stedljivost; razumno iskori$tavanje dobara.

Gospodarsko stanje ili gospodarska djelatnost.

o gk 0w

Znanost koja prou¢ava ekonomsku djelatnost uopce ili zasebne gospodarske oblasti,

poduzeca i sli¢no.

Razlika izmedu ekonomije i gospodarstva

Ekonomija je znanstvena disciplina koja prou¢ava kako drustva rabe resurse u proizvodnji
dobara i kako ih raspodjeljuju medu ljudima ili drustvenim skupinama.

Gospodarstvo je dio Sirega druStvenoga sustava koji obuhvaca proizvodnju, raspodjelu,
razmjenu i potroSnju kao cjelovit lanac ljudskih djelatnosti koje su usmjerene na
zadovoljavanje ljudskih potreba i Zelja.

Ekonomija kao znanost bavi se razotkrivanjem, analizom i produbljivanjem saznanja o
ekonomskim zakonitostima i pojavama u druStvenoj proizvodnji sa stanovista analize odnosa
proizvodnje (klasi¢na ekonomska teorija), odnosno racionalnosti upotrebe ograni¢enih
resursa i neograni¢enih ljudskih potreba. Analiza se vr8i na makro i mikro razini, pa je
predmet izu€avanja ekonomije podijelien na dva glavna podrucja: mikroekonomiju, i
makroekonomiju.

Ekonomija je razdvojena disciplina od sredine 30-ih godina (na mikro i makro) te ispituje:

1. Kako se odreduju individualne cijene

! Preuzeto: http://enciklopedija.lzmk.hr/clanak.aspx?id=9417
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2. Odrednice cijena zemlje, rada i kapitala
3. Snage i slabosti trziSnog mehanizma
Vrste ekonomije:

* Normativha — kako bi trebalo biti (etiCko vrednovanje, ukljuCuje etiCke propise i
sudove o vrijednosti)

» Pozitivna — kako je (stvarno stanje, opisuje Cinjenice i funkcioniranje privrede)

ili

« makroekonomija prou€ava ekonomske zakonitosti na razini gospodarstva kao
cjeline (dakle, na makrorazini). Makroekonomija, primjerice, proucava drzavno
upravijanje (gospodarenje) cjelokupnim gospodarskim sustavom: drZava rabi
instrumente makroekonomske politike, prije svega fiskalnu (porezi) i monetarnu
(optjecaj novca i te€aj valute) politiku.

« mikroekonomija prouCava ekonomske zakonitosti na razini gospodarskih subjekata
(poduzeca) koji djeluju na trziStu pod utjecajem ponude i potraznje (dakle, na
mikrorazini).

EKONOMIJA

MIKROEKONOMIJA

Mikroekonomija se bavi ponasanjem
pojedina€nih ekonomskih jedinica —

potro3aca, tvrtki, radnika, ulagata— kao \
i trZzistima koja se sastoje od tih jedinica. ‘\

Prefiks mikro- invodi se iz greke reci “malen” MAKROEKONOMIJA

Makroekonomija se bavi analizom
agregatnih ekonomskih varijabli, kao
§to su razina i stopa rasta nacionalnog
proizvoda, kamatnjaci, nezaposlenost i
inflacija.

Zaklju¢no, ekonomija je:

e Znanstvena disciplina koja prou¢ava kako drustvo koristi oskudne prirodne
resurse za proizvodnju dobara i usluga te njihovo raspodjeljivanje medu
¢lanovima drustva.

e Znanost izbora najpovoljnijih rjeSenja u uvjetima postojanja materijalnih
ogranic¢enja.

U osnovi gore navedene definicije su dvije klju¢ne zamisli u ekonomiji:
* Prvo: Sva su dobra oskudna. Ne postoji naCin da neka zemlja moze proizvoditi
beskonacne koli¢ine dobara. 1z toga proizlazi da bez obzira na to koliko ekonomija
neke zemlje bila razvijena ona ne proizvodi dovoljno da bi mogla zadovoljiti ¢ak i mali

broj Zelja svih svojih stanovnika.



+ Drugo: Zelje su neograniéene, a dobra ograni¢ena te ekonomija mora pronaci nagin
da dobra proizvodi na najefikasniji mogucéi nacin. Efikasnost je, dakle, druga bitna
odrednica suvremenih ekonomija.

Zasto proucavati mikroekonomiju (mikroekonomiku)

Put do
uspjeha

Svako podrucje znanosti ima svoj jezik i svoj nacin razmi$ljanja:
- psiholozi — ego, licnost, kognitivha disonanca...
- matemati€ari — integrali, vektori...
- odvjetnici — zlo€in, krivica, parnica...

- ekonomisti — ponuda, potraznja, elasti€énost...

Radi toga nuzno je nauciti razmiSljati kao ekonomist. Naime, ekonomisti raspravljaju s
objektivno$cu znanstvenika: prikupljaju podatke, analiziraju podatke, osmisljavaju teorije i

koriste znanstvene metode uz nepristran razvoj i testiranje teorija.

Ekonomisti # se najéesée slazu oko pitanja tzv. pozitivne ekonomije koja iznosi &injenice i
govori o tome kakva je ekonomska stvarnost, odnosno opisuje tu stvarnost, ali ne daje
vrijednosne, moralne i politiCke stavove o njoj. Isto tako se slazu i u opisu Cinjenica i uzroéno
posljedi¢nih veza te funkcionalnih veza izmedu ekonomskih varijabli unutar nekog modela

ekonomije.

Ekonomisti ® se najéesée ne slazu u podrugju tzv. normativne ekonomije koja pored &injenica
daje vrijednosne, moralne i politicke sudove, odnosno procjene jesu li konstatirane Cinjenice
dobre ili loSe, za koga su dobre, a za koga loSe, tko, $to i kako treba Ciniti da se postojece
stanje oC€uva, stabilizira ili izmijeni u nekom pravcu.

Bez ekonomskog nacdina razmiSljanja mnoge bi nam se pojave iz gospodarskog Zivota,
barem na prvi pogled, €inile paradoksalnima, iako su, pod odredenim uvjetima i moguce i

logi¢ne, kako nam pokazuju ovi primjeri:

1. Poduzete je ostvarilo manju dobit u protekloj nego u prethodnoj godini, iako je

istovremeno imalo veci ukupan prihod (jer su troskovi brze rasli od prihoda),

? Preuzeto: Predavanje iz Osnova ekonomije: D.Cigin-Sain, visi pred.
(www.unizd.hr/portals/4/nastavni_mat/1_godina/.../ekonomija_34.pdf)
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2. Koli¢inskim ustedama rada, sredstava za rad i predmeta rada porasle su
proizvodnost rada i ekonomi¢nost, ali se ipak smanijila rentabilnost poslovanja (jer su
vrijednosni efekti ostvarenih uSteda bili nadmaSeni negativhim efektima porasta

nabavnih ili pada prodajnih cijena),

3. lako je u proteklom razdoblju porasla koli¢ina uc€inaka, smanijila se proizvodnost rada

(jer je kolicina ucinaka porasla za 20%, a broj zaposlenih za 30%),

4. Porastom iskoriStenosti kapaciteta sa 60% na 90% pogorSala se poslovna
u€inkovitost (jer su zbog prekovremenog i no¢nog rada porasli njegovi troskovi, dok

su prodajne cijene ostale nepromijenjene),

5. U prethodnom su razdoblju snizene prodajne cijene iako nije bilo konkurencije, a u
teku¢em su razdoblju prodajne cijene poviSene iako je bilo konkurencije (potraznja je

u prvom razdoblju bila nedovoljna, a u teku¢em velika),

6. Poduzece je dio svojih proizvoda i usluga prodalo ispod cijene kostanja, ali je ipak
povecalo svoju dobit (dopunski troSkovi spomenutih proizvoda bili su nizi od

dopunskih prihoda ostvarenih njihovom prodajom),

7. Vrijednost proizvodnje po jednom radniku viSestruko je porasla u promatranom
vremenu u usporedbi s baznim razdobljem, ali je istovremeno proizvodnost rada
smanjena za 10% (u meduvremenu je uslijedila ubrzana inflacija, a radnici su imali
velikih zastoja zbog nepravovremenog pristizanja potrebnih sirovina i drugih
materijala),

8. Nakon nabave i uvodenja novih suvremenijih sredstava za rad smanjila se dobit
poduzeca (porasli su ukupni fiksni troSkovi, a nova sredstva za rad nisu bila dovoljno

iskoristena).

1.1. Definicijai predmet prouc¢avanja mikroekonomije

Mikroekonomija, uzi pojam od ekonomije, dolazi od grékih rijeCi micros (mali) i oikonomia
(privreda) - analizira ponaSanje pojedinacnih ekonomskih jedinica kao Sto su tvrtke, OPG,
zadruge i trziSta, kao i odnose medu njima te djelovanja trziSta i drzavnih politika na te

subjekte.

Prema tome, mikroekonomija proucava gospodarske subjekte (domadinstva, tvrtke,
poljopriviedna gospodarstva, zadruge) s pozicija troSkova proizvodnje, formiranja i
raspodjele profita i akumulacija, formiranja cijena, proizvodnje i distribucije roba i usluga.
ProuCava i pojedinacCna trzista, individualnu Stednju i akumulaciju, zivotni standard i osobnu

potrosnju itd..



U nas je Cest naziv za mikroekonomiju i ekonomika poduzeéa za procese i pojave koji se

odvijaju unutar i oko nekog poduzeca.
Mikroekonomija se bavi pozitivhim i normativnim pitanjima.

Pozitivha pitanja se odnose na analizu stvarnih veza izmedu uzroka i posljedica, t].

utvrdivanje Cinjeni¢nog stanja.

Normativna pitanja se odnose na to kakvi bi trebali biti odnosi izmedu uzroka i posljedica,

npr. razmatra se je li dobro uvodenje poreza na knjige itd..

Zadacéa mikroekonomije je:
- pruZiti osnovna znanja za uspjesno poslovanje poduzec¢a (P. Samuelson),
- objasnjavanje ekonomske pojave u tom poslovanju (S. Babic¢) i

- omoguciti djelotvornije odlu€ivanje (E. Heinen).

Cilj mikroekonomije (mikroekonomike) je da kao znanstvena disciplina poti€e i razvija
istrazivacki rad na podrucju gospodarstva u poduzec¢ima (poljoprivrednim gospodarstvima) i
da kao nastavna disciplina Skoluje i stvara ekonomiste i rukovoditelje za potrebe poduzeca,

drugih organizacija i ustanova.

Kako se mikroekonomija definira i kao studij ponaSanja ekonomskih jedinica i donoSenja
njihovih odluka, polazno je stanoviste da se pojedinacni ekonomski subjekti ponasaju
racionalno. Ekonomske jedinice su pojedinacni potrodac i pojedinacni proizvoda¢ odnosno
pojedinaéno kuéanstvo i pojedinacno poduzece. Promatrano na razini ukupne potraznje i
ukupne proizvodnje, kuéanstva i poduzeca su dva relativno samostalna ekonomska entiteta

Cije se aktivnosti uskladuju posredovanjem trZista.

Kuéanstvo se na trziStu pojavljuje kao nositelj potraznje za odredenim skupom dobara i
usluga, nastojeci raspolozivim dohotkom maksimizirati korisnost. Stoga se moze rec¢i da

kucanstvo odreduje Sto treba proizvoditi.

Poduzeée se, s druge strane, pojavljuje kao nositelj proizvodnje odredenih dobara i usluga,
nastojeéi proizvesti one skupine dobara i usluga za koje pretpostavlja da ¢ée mu maksimizirati

korisnost izrazenu veli¢inom profita ili nekom drugom mjerom korisnosti.

Mikroekonomija odgovara na mnoga pitanja:
1. Zasto je u nekim industrijama puno poduzeca, a u drugima malo?
2. Kako se potrosaci bolje osje¢aju - kada imaju puno poduzeca koja prodaju sli¢an
proizvod ili malo? Zasto? Kako potrosaci uopce biraju koje proizvode kupiti?

3. Treba li drzava intervenirati u nekim industrijama i ako da, kada?



4. Kako poduzece moze minimizirati troSkove proizvodnje?

5. Kako poduzeée moze maksimizirati svoj profit?

Mikroekonomski problemi

Od svojih znanstvenih poCetaka ekonomija izu€ava razliCite probleme pred kojima se svako
drustvo nalazi.

Temeljna mikroekonomska pitanja svoje porijeklo nalaze u c&injenici da je svijet trziSnog
gospodarstva svijet oskudice.

Zbog oskudice proizvodaci, jednako kao i potroSaci, primorani su raspolozive resurse
upotrijebiti tako da u najmanjoj mogucoj mjeri osjete oskudicu.

U ovome smislu proizvodaci i potroSaci nastoje izmedu mogucih alternativa izabrati onu
alternativu koja ¢e im osigurati najvecu mogucu korist u odnosu na resurse kojima raspolazu.
Njihov se izbor temelji na troSkovima i koristima koje uz sebe vezuje pojedina alternativa.
Stoga se oskudica, izbor i analiza troSkova i koristi smatraju temeljnim mikroekonomskim
pitanjima. Njihovo razumijevanje vazno je za razumijevanje svih ostalih pitanja koje prou€ava

mikroekonomija.

Oskudica kao srediSnji ekonomski problem

RaspoloZivi resursi, kao $to su vrijeme, dohodak, prirodni izvori i sli€éno, nisu neograni¢ene
veliine. S problemom ograni¢enih resursa suoCava se pojedinac, jednako kao 3to se
suoCava poduzece ili neki veci kolektiv. Stoga svi oni, bilo da su bogati ili siromasni,
svakodnevno moraju birati kako bi raspolozZive resurse mogli upotrijebiti na nacin koji ¢e
najbolje zadovoljiti njihove Zelje. U uvjetima neograniCenih Zelja, s jedne strane, i ograni¢enih

resursa, s druge strane, govorimo o oskudici.

Oskudica
Stanje u kojem je raspolozZiva koli€ina nekog dobra manja od koliine koja je potrebna da bi

se zadovoljila potraznja svakog onog koji Zeli takvo dobro.

Ekonomsko dobro

Svako ono dobro za kojim je potraznja pri nultoj cijeni ve¢a od raspolozive koli€ine.

Besplatno dobro

Dobro dija je raspoloziva koli¢ina dovoljna da pri nultoj cijeni zadovolji cjelokupnu potraznju.

Izbor izmedu alternativa ili trgovina ciljevima

Zbog oskudice svako drustvo mora imati sustav kako bi se ograni¢enim resursima osiguralo
zadovoljenje potreba i Zelja. Problem oskudnosti prisiljava ljude na izbor alternativa.

Sve naSe odluke podrazumijevaju izbor izmedu alternativa odnosno izbor jednog dobra ili

aktivnosti nasuprot drugom dobru ili aktivnosti.



Pojedinci nakon srednje Skole odlu¢uju hoce li studirati ili ce se zaposiliti. Oni koji su odlucili
nastaviti Skolovanje trebaju odluciti hoce |i se upisati na sveuciliste koje preferira rad u
manjim skupinama ili na sveuciliste koje organizira predavanja za veci broj studenata.
Studenti odlu€uju hoce li stanovito vrijeme provesti u u€enju ili e raditi nesto drugo, jednako
kao Sto odlucuju hoce li svoj dZeparac potroSiti na ve€ernji izlazak ili ¢e kupiti neku knjigu.
Potrosaci su suocCeni s problemom izbora kada idu u supermarket i kada moraju izabrati

izmedu razli¢itih dobara ili razli¢itih koSarica dobara.

Racionalni izbor ili analiza troSkova i koristi

U primjeru studenta koji treba odluciti ho¢e li se upisati na sveuciliSte koje preferira rad u
manjim skupinama ili na sveucCiliste koje nastavu izvodi u veéim skupinama u pitanju je
odluka izmedu alternativa koje uz sebe vezuju jednu dobru i jednu loSu stranu. Izborom
prvog sveuciliSta student ¢e uzivati u koristima koje pruza rad u manjim skupinama, ali ¢e
zato platiti veéu Skolarinu. Izborom drugog sveuciliSta student ¢e platiti manju Skolarinu, ali

¢e zato morati prihvatiti niZu kvalitetu studija.

Potrosaci su suoc€eni s problemom izbora kada idu u supermarket i kada moraju izabrati
izmedu razli¢itih dobara ili razli¢itih koSarica dobara.
Ekonomisti ovaj problem izbora rjeSavaju pomoc¢u analize troSkova i koristi. Analiza troSkova
i koristi je metoda koja polazi od toga da bi neku alternativu ili aktivnost trebalo izabrati ako, i
samo ako, njene koristi nadmasuju njene troskove.
Svako ljudsko drustvo, bilo da se radi o robovlasni¢koj drzavi ili suvremenoj kapitalisti¢koj
zemlji, mora se suoCiti sa tri osnovna ekonomska problema i rijesiti svaki od njih.
U uvjetima ograni¢enosti dobara, ekonomska dobra moramo proizvesti, a to moZzemo trima
proizvodnim ¢imbenicima:
1. prirodni izvori (zemlja) — prirodna bogatstva koja ljudi iskoriStavaju u procesu
proizvodnje (voda, sunéeva energija, zemlja, nafta, Sume itd.)
2. rad — sve fizi€ke (snaga, izdrzljivost potrebna za obavljanje kakva fizickog posla) i
mentalne sposobnosti (sposobnost uenja, rjieSavanja problema, prosudivanja itd.)
3. kapital — sva proizvedena trajna dobra koja se upotrebljavaju za proizvodnju drugih

dobara (oprema, alat, zgrade, novac kao financijski kapital itd.).

1.2. Temeljna gospodarska pitanja i problemi

U svakom obliku gospodarstva postoje tri temeljna gospodarska pitanja: Sto, kako i za koga
proizvoditi? Svaki gospodarski subjekt (privatni poduzetnik, poduzeée, drzava) mora na njih

odgovoriti ako Zeli biti uspjesan.

1. Sto proizvoditi?



Rije€ je o odluci pojedinca, drustva ili drzave koja ¢e se dobra proizvesti i u kojoj kolicini.
(npr. Ho¢emo |i proizvesti vise poljoprivrednih ili industrijskih proizvoda, koliko viSe

jednih, a koliko manje drugih?)

2. Kako proizvoditi?

Rije€ je o odluci tko &e realizirati proizvodnju, kojom tehnologijom, iz kojeg izvora i kojim
proizvodnim Cimbenikom. (npr. Koliki je broj ljudi potreban u poljoprivredi, a koliki u
obrazovanju, hoce li se struja proizvoditi iz energije prirode ili umjetno, hoce i se

vinograd obradivati ru¢no ili strojno?)

3. Za koga proizvoditi?
Rije€ je o odluci i procjeni tko ¢e ono Sto je proizvedeno kupiti i kome su proizvodi ili
usluge namijenjeni kao kupcu ili korisniku. (npr. Hoc¢e li ih mo¢i kupiti samo oni s viSom ili

i oni s nizom kupovnom mo¢i?)

Slijedom navedenog tri srediSnja problema ekonomske organizacije u poljoprivredi su:
1. Koja dobra i usluge proizvoditi? (PSenicu, kukuruz, maslinu, vinovu lozu, stoku,
cvijece itd.),
2. Kako proizvoditi dobra i usluge? (Na velikim ili malim obiteljskim gospodarstvima,
poljoprivrednim tvrtkama ili zadrugama? Kojom tehnologijom?),
3. Zakoga proizvoditi? Potrosadi ili oni u preradivacko-prehrambenom kompleksu.

Efikasnost je jedno od srediSnjih pitanja ekonomike

Efikasnost® (engl. efficiency, njem. Leistungsfahigkeit, Effizienz, fr. rendement) je
djelotvornost poslovanja, tj. sposobnost ostvarivanja rezultata i cilieva poslovanja.
Ostvarivanje rezultata odnosi se na kratkoro¢no poimanje djelotvornosti, a sposobnost

ostvarivanja ciljeva predstavlja dugoro¢ni aspekt djelotvornosti.

Efikasnost se uobiCajeno mijeri odnosom rezultata (efekata) i ulaganja ili utroSaka.

Uobi€ajeno se razlikuje tehniCka, ekonomska, financijska efikasnost i proizvodna efikasnost.

Tehni€ka efikasnost je koli€inski ili naturalni aspekt razmatranja efikasnosti i temeljni kriterij

njezina ostvarivanja je produktivnost rada.

Ekonomska i financijska efikasnost predstavlja vrijednosni aspekt razmatranja efikasnosti,
a kriteriji za ostvarivanje efikasnosti su ekonomicnost i rentabilnost. U trziSnim privredama

temeljni kriterij ostvarivanja efikasnosti je rentabilnost, $to znali da poduzecée efikasno

u praksi Cesto se koristi ‘u€inkovito/u€inkovitost’, kao istovremeni sinonim za efikasno i efektivno. Rije¢
‘ucinkovito’ nasumic¢no upotrebljavaju skoro svi nasi menadzeri i politiCari — ljudi koji odreduju drustvenu stvarnost.
Medutim, efikasnost je: raditi prave stvari na pravi nacin (djelotvornost), tj. odabrati prave ciljeve (ucinkovitost).
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posluje ako ostvaruje zadovoljavajucu stopu rentabilnosti. Osim toga, moguce je razlikovati

tekucéu i relativnu efikasnost.

Tekuéa efikasnost podrazumijeva razmatranje efikasnosti poslovanja jednog poduzecéa u
odredenom vremenu. Nasuprot tome, relativna efikasnost podrazumijeva razmatranje
efikasnosti jednog poduzeéa u odnosu na druga poduzeca, tj. razmatra se polozaj poduzeca

u njegovu okruzenju s obzirom na njegovu relativnhu efikasnost.

Proizvodna efikasnost se javlja kada drustvo ne mozZe povecati proizvodnju (output) nekog
dobra, a da ne smaniji proizvodnju drugog dobra. Jedno ucinkovito gospodarstvo je ono koje

je na svojoj granici proizvodnih mogucénosti.
1.3. Metode u mikroekonomiji

Prva je zadaca suvremene znanosti da promatra, opisuje, analizira, objasSnjava i usporeduje

raznovrsne fenomene.

Ekonomika spada u druStvene znanosti pa njezina metodologija nije zasnovana na fizikalnim
zakonima, matemati¢kim formulama ili eksperimentalnom oponaSanju pojave, ve¢ na

opazanju.

Zadaca ekonomike je ustanoviti, analizirati i objasniti razliCite ekonomske, ali i socioloSke

fenomene povezane s poljoprivredom, kao jedne od gospodarskih oblasti.

Cetiri metode (tehnike) su pristupi kojima ekonomska znanost napreduije:
1. promatranje (opservacija)
2. ekonomska analiza
3. statistiCka analiza
4

pokusi (eksperimenti)

Promatranje (opservacija)

Jedna od metoda koja mozZe posluziti kao glavni izvor ekonomskih spoznaja je metoda
promatranja ekonomskih dogadaja tijekom vremena, posebice koriste¢i se povijesnim
izvorima. Istrazuju se ekonomski fenomeni iz proSlosti kako bi se te spoznaje mogle

primijeniti u sadasnjosti i u buduénosti.

Ekonomska analiza

Uz povijesna iskustva nuZzna je ekonomska analiza, buduéi da podaci sami po sebi ne daju
odgovor.

Ekonomska analiza je pristup koji predvida odredene oblike ekonomskog pona$anja na

temelju prethodnih pretpostavki o tome kako su ljudi ili tvrtke motivirani ili ¢e djelovati.
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Statisticka analiza

StatistiCki podaci pomazu da razumijemo ekonomsko ponaSanje kvantitativno. Premda
uporaba tih pomagala zahtijeva matematiCke metode vjerojatnosti i ekonometriku, za
razumijevanje je nuzno prvenstveno pazljivo Citanje i (zajednic¢ki s metodama), shvaéanje

problema.

Pokusi (eksperimenti)

U ekonomiji kao druStvenoj znanosti su pokusi mnogo teze izvodljivi nego li u mnogim
drugim znanostima. Ekonomske varijable se ne mogu s takvom podrobno$c¢u mijeriti kao npr.
u tehni¢kim odnosno fizickim, kemijskim, biotehni¢kim ili drugim znanostima. TeSko je

oponasati stvarni svijet u pokusnim uvjetima.

Primijenjene metode u mikroekonomiji

e Statisticko - matematicke metode,

e Induktivhe metode - istrazuje se veliki broj pojedinaénih i tipiCnih obiljezja, veza i
pravilnosti, polaze¢i od pojedinaénog i posebnog ka opéem,

e Deduktivne metode - polazeéi od opcéih pojava, utvrduju se obiljeZja i veze medu
pojedina¢nim pojavama,

¢ Metoda opée ekonomske teorije,

o Komparativno - analiticke metode,

e Ekonomsko - projektne metode.

Cilj svih istrazivanja ekonomije, pa tako i mikroekonomije je ostvariti maksimalne rezultate
reprodukcije uz minimalna ulaganja u reprodukciju. To je temeljna metoda i princip opce

ekonomske teorije.

1.4. Modeli u ekonomiji

Mikroekonomija se dosta oslanja na upotrebu teorije koja pomaze objasniti kako se
ekonomske jedinice ponasaju i pomaze predvidjeti kakvo ¢e biti njihovo ponaSanje u

buduénosti.

Primjenom statisti¢kih i ekonometrijskih tehnika, teorije se mogu upotrijebiti za izgradnju

modela pomocu kojih se mogu dobiti kvantitativhe prognoze.

Modeli su matematiCki prikazi teorija koji mogu pomoé¢i u procesu objadnjavanja i

predvidanja.
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U mikroekonomiji koristimo modele da bi analizirali proces donoSenja odluke razlicitih
jedinica ili agenata. Matemati¢ki model je graficko ili matematicko orude za objasnjenje
fenomena ili ponaSanja ekonomskog agenta ili posebne varijable. To je okvir koji identificira

sve ili samo neke utjecajne ¢imbenike.

Primjerice model ponude i potraznje za pSenicu (koji mogu biti prikazani dijagramima ili
setom algebarskih jednadzbi) pomaze nam identificirati C¢imbenike koji utje€u na ponudu i

potraZznju pSenice. To takoder objasnjava determinante cijene.

Daleko najvaznija je C¢injenica da nam model omogucava prognozirati ili predvidjeti
ponaSanje ekonomskih agenata ili kako se varijable mijenjaju tijekom vremena. Ovo se
postiZe prije svega koriStenjem prethodnog iskustva u identificiranju ili formuliranju ¢imbenika
koji utje€u na varijable da bi potom pomocu odgovarajucih tehnika procijenili kako ¢e se

varijable mijenjati u buducnosti.

U ekonomskim modelima pokuSava se rasvijetliti ve€inu najznacajnijih ¢imbenika koji utje€u
na varijable koje su obuhvacene studijom te formulirati pojednostavljene pretpostavke o
drugim varijablama. Primjerice, pretpostavljamo da su druge varijable konstantne (poznata
pretpostavka ceteris paribus). Kada upotrebljavamo grafi¢ki model, ograni¢avamo se na dvije
ili najviSe na tri dimenzije, jer ako je broj utjecajnih ¢imbenika koji utje€e na varijablu veci od

tri, nije moguce prikazivanje na grafu.

S matematickim modelima nismo ograni€eni na dvije ili tri dimenzije kao u grafickom
prikazivanju. U matematic¢ki model mozemo, barem teorijski, ukljuciti mnogo vise varijabli.

Ali ¢ak ni tada nije moguée ukljugiti sve imbenike. Sto je najvaznije, model je moguée
testirati, mozemo kazati je li model dobar reprezentant stvarnosti. Za testiranje razlicitih
modela koriste se ekonometrijske metode (primjene statistickih tehnika u ekonomskim

problemima).

Simulacijsko modeliranje i simulacija predstavlja Siroki skup aktivnosti vezanih uz izgradnju

modela nekog realnog sustava i njegove simulacije - tipi€no uporabom racunala.

Simulacijsko modeliranje - osnovne faze
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Primjena
rezultata u realni
sustav

Realni Model Pokusi
sustav (apstraktni, —> na modelu
matematicki,...)

y

S N

Preslikavanje

Provjera
rezultata

(verifikacija,
validacija)

Teorija igara

Teorija igara je matematiCka disciplina koja se razvila sredinom 20. stolje¢a. PoCetkom se
moZe smatrati knjiga Theory of games and economic behavior (Teorija igara i ekonomsko

ponasanje) matemati¢ara Johna von Neumanna i ekonomista Oskara Morgensterna.

Teorija igara je znanstvena disciplina koja se bavi opisivanjem konfliktnih situacija i
iznalaZenjem odgovaraju¢ih modela za njihovo rieSavanje. Analizira nacine kako dva ili vise
igraCa, medu kojima postoji strateSka interakcija trebaju voditi svoju poslovnu politiku.

Na teoriju igara mozemo gledati kao na matematicki instrument i okvir koji se bavi formalnim

aspektima racionalnog odlucivanja

Teorija igara ima zadatak pronalazenja rjeSenja u situacijama konkurencije, u kojima se
djelomi¢no ili potpuno sukobljavaju interesi najmanje dva protivnika (tj. prema ovoj teoriji

izmedu sudionika u igri).
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2. OSNOVE TEORIJE PODUZECA (POLJOPRIVREDNA GOSPODARSTVA)

2.1. Pojam poduzeéa*

Pojam poduzeéa danas se Cesto pogreSno koristi kao istoznaCnica za pravnu osobu
odnosno trgovacko drustvo. Poduzece je zapravo sredstvo za djelovanje trgovackog drustva,
to jest, ono na neki nacin ,pripada“ trgovackom drustvu. Napustanjem drustvenog vlasnistva i
donoSenjem Zakona o trgovackim drustvima 1993. godine, ono je prestalo biti pravna osoba i
uveden je taj, bitno drugadiji pojam poduzeca. Poduzeée je samostalna gospodarska,
tehni¢ka i drustvena cjelina u vlasnistvu odredenih subjekata, koja proizvodi dobra ili usluge
za potrebe trzidta, koriste¢i se odgovarajuc¢im resursima i snoseéi poslovni rizik, radi
ostvarivanja dobiti i drugih ekonomskih i drustvenih ciljeva.

Pojam poduzeca nije se koristio od 1973. do 1989. godine, ali ga Zakon o poduzeéima

ponovno uvodi u nas pravni i gospodarski sustav.

U Zakonu o trgovackim drustvima pojam poduzec¢a ima potpuno drugacije znaCenje, koje je u
skladu sa srednjoeuropskim pravnim sustavima. Za razliku od Zakona o poduzec¢ima, Zakon
o trgovackim drustvima ne daje definiciju poduzec¢a. On u ¢lanku 1. odreduje pojam trgovca,
no taj se pojam ne smije izjednaditi s pojmom poduzec¢a. Prema ¢lancima u kojima Zakon o
trgovackim drustvima spominje izraz poduzecée (Clanak 23. stavak 1., ¢lanak 30. stavak 2.,
¢lanak 55. stavak 1, ¢lanak 56. stavak 1., itd.), moze se zakljuditi da je u Zakonu usvojen
koncept po kojem je poduzece sredstvo za djelovanje trgovackog drustva, da ono ,pripada“

trgovackom drustvu ili trgovcu pojedincu.

Pojam poduzeca, dakle, kod nas nije definiran zakonom. Iznimka je samo Zakon o porezu na
dodanu vrijednost (1998.) koji u ¢lanku 2. stavak 3. samo za potrebe tog zakona definira

poduzece kao gospodarsku ili drugu djelatnost poduzetnika.

Pojam poduzeéa tako se mozZe odrediti kao organizirana gospodarska cjelina koju &ine
objektivni, subjektivni i ustrojbeni sastojci. Objektivni sastojci su sredstva rada, stvari i prava,
odnosno sva imovinska subjektivna prava koja pripadaju nositelju poduzec¢a. Subjektivni
sastojci su ideje, nastojanja, rad, inventivhost, ono $to pokrece djelovanje objektivnih
sredstava, odnosno osobe koje vode poslovanje i one putem kojih se takvo poslovanje
ostvaruje. Ustrojbeni sastojak je spoj subjektivnih i objektivnih poveznica u cjelinu, to jest
odredivanje nacina kako ¢e se spojiti rad i sredstva u cilju ostvarenja poslovnih zamisli. S
obzirom da je poduzece cjelina, njime su obuhvaceni i klijentela nositelja poduzeca, njegovi
ugovori, poslovni ugled, poslovne tajne, itd. Moze se zaklju€iti da je gospodarsko odredenje
poduzeca ustroj kojemu je cilj da na trzistu uz naplatu nudi svoje gospodarske Cinidbe.

Poduzece je i organizirana pravna cjelina putem koje nositelj poduzeca djeluje na trzistu.

* Preuzeto: http://www.iusinfo.hr/DailyContent/Topical.aspx?id=19205
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Poduzeée” (engl. enterprise, njem. Unternehmen, Handelsgewerbe, Gewerbebetrieb) je:

1. pravni objekt koji pripada nekom subjektu, u pravilu trgovcu, tako da mozZe njime
raspolagati. Poduzeée Cini odredenu gospodarsku djelatnost koju obavlja trgovac kao
nositelj takve djelatnosti u organizacijskom smislu, tako da npr. jedno trgovacko
drustvo moze imati viSe poduzeca, npr. tvornicu za preradu repe, tvornicu cipela,
mljekaru, robnu kucu itd. Nijedno od takvih poduzec¢a nije pravna osoba, niti je
upisano u sudski registar, nego je to trgovacko drustvo kojem pripadaju. Odluci li
drustvo prodati jedno od viSe poduzeca i kupiti drugo, ili izgraditi neku novu tvornicu,
to je predmet unutradSnje organizacije druStva i ona se moze mijenjati, a da se pri
tome ne mijenja ni nositelj prava i obveza, ni €lanska struktura drustva, tj. ¢lanovi
drustva u odnosu na drustvo i medusobno imaju i dalje ista prava i obveze. Kupnjom
ili prodajom jedne tvornice povecala se, ili smanijila, ili ostala ista imovina drustva, ali
se nisu promijenili odnosi izmedu clanova. Trgovacko drustvo i trgovac pojedinac
jedini su nositelji prava i obveza, oni su porezni obveznici, po€initelji kaznenih djela i
sl., a ne poduzece. Poduzece nije pravna osoba, nego ¢ini imovinsku i radnu cjelinu,
odnosno trajniji gospodarski pothvat koji pripada trgovackom drustvu ili trgovcu

pojedincu;

2. izraz poduzeée Cesto se rabi za subjekte trgovackog i javnog prava koji obavljaju
neku djelatnost od opéeg interesa, npr. komunalno poduzeée za ceste, poduzeée za
promet itd. s tim da u tvrtki takvih subjekata mora stajati kojem obliku trgovackog

drustva ili ostalih pravnih osoba pripadaju, npr. Komunalno poduzece Bjelovar d.o.o.

2.2. Ciljevi poduzec¢a

e Primarni ekonomski cilj poduzeé¢a je ostvarivanje dobiti koja se rasporeduje
vlasnicima (dioni¢arima ili pojedincima).

o Sekundarni ekonomski cilj je osiguravanje kontinuiteta i razvoja poduzeca.

o Na drustvenom planu ekonomski su ciljevi poduzeéa proizvoditi dobra i usluge i time
zadovoljiti potrebe gradana, otvarati nova radna mjesta i pridonositi gospodarskom
razvitku i napretku zemilje.

e Drustveni cilievi poduze¢a su, s jedne strane, postizanje zadovoljstva njegovih
radnika s njihovim materijalnim i druStvenim poloZajem i, s druge strane, postizanje
zadovoljstva poslovnih partnera poduze¢a u odnosu na njihove opravdane i poznate

interese.

° Definicija je preuzeta iz Rje¢nika trgovackog prava u izdanju Masmedia. /http://limun.hr/main.aspx?id=22612/
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2.3. Optimalna veli¢ina poduzecéa

Optimalna veli€ina poduzeéa odreduje se obzirom na potrebe trziSta i na visinu pozitivnog
poslovnog rezultata. U tom smislu valja razlikovati tri osnovne mogucnosti:
a) poduzece je premalo u odnosu na potrebe trziSta pa tako propusta priliku ostvariti
dobit na vecoj koli¢ini ucinaka,
b) poduzece je veliko na razini potreba trzista pa ostvaruje najvecu dobit,
c) poduzece je preveliko u odnosu na potrebe trziSta pa previsoki fiksni troSkovi osjetno

umanjuju dobit.

2.4. Zivotni ciklus poduzeéa

Poduzec¢a uglavnom imaju svoju uzlaznu i svoju silaznu liniju razvoja. Njegov Zivotni ciklus
ima 5 faza:

1. fazaizgradnje - zapoc€inje poduzetni¢kom idejom

2. fazarasta - povecanje kapaciteta i proSirenje poslovanja

3. faza diferencijacije - najpovoljnija faza

4. faza konsolidacije - rast troSkova, gubitak kontrole poslovanja, pada stupanj

iskoriStenja kapaciteta, gubitak zamjenjuje profit
5. likvidacijska faza

Zivotni je ciklus prosjeénog poduzeéa najprije u znaku uspona, a zatim u znaku silaska sa

trziSne scene.

2.5. Koncentracija ili okrupnjavanje poduzeca

Koncentracija je udruZivanje vise poduzeéa u svrhu medusobne povezanosti pri ¢emu oni
gube ne samo svoju gospodarsku, veé i pravnu samostalnost. Rezultat toga je da se na
trziStu, umjesto viSe manjih prodavaca i kupaca, pojavljuje sve maniji broj velikih i jakih
trziSnih subjekata s naglaSenom tendencijom stvaranja monopola ili monopsona, Sto je

najceS¢e zakonom zabranjeno.

Koncern je udruzivanje vise pravno samostalnih poduzec¢a u jednu gospodarsku jedinicu

pod jedinstvenom upravom, pa ¢lanice stoga gube svoju gospodarsku samostalnost.

Holding je udruzenje koje kontrolira jednu ili viSe drugih kompanija, raspolazuéi veéinskim
udjelom njihovih dionica. Holding je poglavito usmjeren na upravljanje kapitalom, a zatim i na

obavljanje rukovodne, financijske i marketinske funkcije za potrebe svojih ¢lanova.

Trust je najviSi oblik koncentracije poduzeca koji nastaje fuzijom odnosno spajanjem vecéeg
broja poduzeca pri Eemu ona gube ne samo svoju gospodarsku veé i pravnu samostalnost.

Temeljna je svrha stvaranja trustova ovladavanje trziStem, ako se radi o spajanju istovrsnih
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poduzeca, odnosno podjela rizika, ako je rije€ o spajanju poduzeca razliitih gospodarskih

grana.

2.6. Oblici poslovnih jedinica u poljoprivredi

1. Obiteljsko gospodarstvo

Ovo je najmaniji i osnovni oblik u kojem se pojavljuju poslovne organizacije specijalizirane za

poljoprivrednu proizvodniju.

Obiteljsko gospodarstvo regulirano je Zakonom o poljoprivredi kao poljoprivredna,
samostalna gospodarska i socijalna jedinica temeljena na vlasnistvu ili upotrebi proizvodnih
resursa i upravljanju obitelji u obavljanju poljoprivredne djelatnosti. Registracija se obavlja
upisom u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava pri Uredu drZzavne uprave.

Obiteljsko gospodarstvo posluje kao samostalna gospodarska jedinica koja samostalno
osigurava potrebne resurse, donosi poslovne odluke i snosi odgovornost za ostvareni profit ili

gubitak.

U smislu Pravilnika o upisu u upisnik poljoprivrednih gospodarstava, ¢lanovi seljackog
gospodarstva ili obiteljskog poljopriviednog gospodarstva jesu punoljetni ¢lanovi istog
kucanstva koji imaju prebivaliSte na istoj adresi, a bave se stalno ili povremeno radom na
gospodarstvu. SeljaCka gospodarstva ili obiteljska poljoprivredna gospodarstva razvrstavaju

se u ciljne skupine - korisnike mjera poljoprivredne politike prema sljedecim kriterijima:
1. koristena poljoprivredna povrsina,
2. radna aktivnost u poljoprivredi,
3. vrsta poljoprivredne proizvodnje,
4. vrijednost prodaje poljoprivrednih proizvoda i

5. dohodak gospodarstva.

2. Zadruga
Prema zakonu o zadrugama, Zadrugu mozZemo definirati kao dobrovoljno udruzenje
zadrugara u kojem svaki €¢lan sudjeluje neposredno i koje zajedniCkim poslovanjem po
nacCelu uzajamne pomoc¢i unapreduje i zastiCuje svoj gospodarski i drugi profesionalni
interes, u cilju ostvarenja svoje osobne i zajedniCke dobiti zadrugara u skladu sa zakonom i
pravilima zadruge.
Povezivanje poljoprivrednika u zadruge ima brojne prednosti:

- omogucuju intenziviranje poljoprivredne proizvodnje,

- zadrugar posluje preko zadruge, koristi usluge zadruge (zajedni¢ka mehanizacija) sve

radi ostvarenja vlastitih ciljeva,
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- omogucena je jeftinija nabavka inputa,

- zadrugari po nacelu uzajamne pomo¢i unapreduju i zastiCuju svoj gospodarski
interes,

- zadruga doprinosi boljoj edukaciji i informiranosti zadrugara,

- postize se veca efikasnost u pogledu promidzbe vlastite proizvodnje ili usluge, te

organiziranog plasmana proizvoda,
3. Trgovacka druStva i obrti

Gospodarske jedinici koje se bave proizvodnjom ili prodajom poljoprivrednih proizvoda, a
registrirane su kao trgovacka drustva ili obrti. Posluju poput ostalih trgovackih drustava
prema Zakonu o trgovackim drusStvima. NajCeS¢e su to druStva s ograniCenom

odgovorno$éu, riede dioni¢ka drustva.

Trgovacko drustvo je samostalna gospodarska, tehnic¢ka i drusStvena cjelina u vlasnistvu
odredenih subjekata, koja proizvodi proizvode ili usluge za potrebe trziSta, koristeCi se
odgovarajuéim resursima i snoseci poslovni rizik, radi ostvarivanja dobiti i drugih ekonomskih
i druStvenih ciljeva.

Trgovacko drustvo je trgovac - pravna osoba, koja samostalno i trajno obavlja gospodarsku
ili bilo koju drugu djelatnost, radi ostvarivanja dobiti proizvodnjom, prometom robe ili
pruzanjem usluga na trzistu, a Ciji su osnivanje i ustroj odredeni Zakonom o trgovackim

drusStvima .

Obrt je samostalno i trajno obavljanje dopustenih gospodarskih djelatnosti od strane fizicke
osobe sa svrhom postizanja dohotka ili dobiti koja se ostvaruje proizvodnjom, prometom ili
pruzanjem usluge na trziStu. Obrt moZe obavljati i pravna osoba koja obavlja gospodarsku
djelatnost utvrdenu u popisu vezanih i povlastenih obrta ako izvodi prakti¢nu nastavu i vjezbe
naukovanja. U obrtu je dopuStena svaka gospodarska djelatnost koja nije zakonom
zabranjena (Cl. 2. st. 2. Zakona o obrtu).

S obzirom na vrste, obrti mogu biti:

1. slobodni obrti - obrti za €ije je obavljanje potrebno ispuniti samo opcée uvjete za

registriranje obrta tj. ne trazi se propisana stru¢na sprema

2. vezani obrti - obrti za Cije se obavljanje, osim opcéih uvjeta, trazZi ispit o stru¢noj

osposobljenosti, odgovarajuc¢a srednja stru¢na sprema ili majstorski ispit

3. povlasteni obrti - obrti Cije je obavljanje moguce iskljuivo na temelju povlastice,
koju izdaje nadlezno ministarstvo, odnosno drugo tijelo Cija je nadleZnost propisana

posebnim propisom, ovisno o djelatnosti.
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Osnovna i jedina razlika izmedu obrta i obiteljskog poljoprivrednog gospodarstva (OPG) je u
djelatnosti. Obrt moze imati djelatnost kupnje i prodaje tude robe, dok OPG sluzi iskljucivo za

prodaju vlastite robe.

OPG je samostalna gospodarska i socijalna jedinica koju cine punoljetni clanovi
zajednickoga kucanstva, a temelji se ili na vlasniStvu i uporabi proizvodnih resursa u
obavljanju poljoprivredne djelatnosti ili samo na uporabi proizvodnih resursa u obavljanju

poljoprivredne djelatnosti.
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3. TRZISTE

.-Ne daje Vam placéu generalni direktor veé kupac”
Jack Welch

TrZiSte prema najkracoj definiciji predstavlja mjesto gdje se susrecu ponuda i potraznja.

Kupnja i prodaja se mogu obavljati i bez nazo€nosti robe (na burzama i drugim trzistima), pa
Cak i bez izravnog kontakta kupaca i prodavaca, kao pri kupnji prema katalogu, putem
telefona, faksa, interneta i sli€cno. Zbog toga se trziste definira kao stalan i organiziran oblik
dovodenja u kontakt ponude s potraznjom roba i usluga. Trziste je istodobno i mehanizam
kojim se reguliraju odnosi prodavaca i kupaca u uvjetima u kojima sudionici razmjene ili

kupoprodaje ostvaruju svoje ciljeve i interese, zbog kojih i stupaju u medusobne odnose.

Trziste obuhvacéa skup razli€itih institucija, sistema, procedura i socijalnih odnosa unutar
kojih pojedinci i/ili organizacije vrSe svoje kupovine i prodaje — mehanizam pomodéu kojeg
kupci i prodavaci odreduju cijenu i koli¢Cinu nekog dobra. Neka trziSta postoje na tocno
odredenim lokacijama (burza), dok se na ostalima posluje telefonom ili se organiziraju putem

racunala.

Ovisno o kriteriju razmatranja mozemo razlikovati trZiSta prema prostornom obuhvatu
(lokalno, regionalno, nacionalno, medunarodno, kontinentalno i globalno) i prema

predmetima razmjene (poljoprivredni proizvodi, nafta, dijamanti, automobili, vrijednosni

papiri).

TrziSte odgovara na temeljna ekonomska pitanja — Sto, kako i za koga proizvoditi putem
osnovnih funkcija:

1. Selektivne (ucinkovit odabir potrebnih dobara),

2. Alokacijske (djelotvorna upotreba raspoloZivih Cinitelja proizvodnje i ucinkovit izbor
proizvodnih postupaka),

3. Distribucijske (sustavom cijena na koji utje€u ponuda i potraznja ostvaruje se
raspodjela ukupno ostvarenog dohotka),

4. Informacijske (djelotvoran informacijski mehanizam koji osigurava maksimalnu
ekonomiju informacija jer se svaki sudionik u sustavu fokusira na njemu potrebne
informacije),

5. Razvojne (uno3enje racionalnosti u ekonomsko ponasanje gospodarskih subjekata,

te prisiljavanje poduzeca konkurencijom na stalnu brigu o razvoju).

TrziSna ekonomija je gospodarski sustav u kojem pojedinci i poduze¢a donose odluke o

proizvodniji i potrosnji.
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3.1. Ponudai potraznja

Ponuda i potraznja temeljni su pojmovi mikroekonomije koji opisuju odnos cijena i koli¢ina
robe na nekom trziStu. Razumijevanje ovog odnosa pretpostavka je predvidanja promjena

trzisnih cijena i smjernica proizvodne orijentacije ponudaca proizvoda i usluga.

Ponuda je koli¢ina proizvoda koju su ponudaci (proizvodadi i/ili prodavaci) spremni ponuditi
na trzistu po odredenim uvjetima. Ti uvjeti su:

o Cijena

o Troskovi distribucije

o Nacin placanja

o Preuzimanja rizika i sl.

Funkcija ponude moze biti linearna/nelinearna — ovisno o odnosu cijene i ponude koja moze

biti proporcionalna ili neproporcionalna

Cijena u kn Ponudena koli€¢ina
A 10 100
B 15 120
C 17 145
D 19 160
E 22 190

Ukoliko na ponudu djeluje samo cijena onda govorimo o promjeni ponudene koli€ine.
Povecéanjem cijene nekog dobra raste zainteresiranost proizvodaca (ponudaca) za plasman
tog dobra Sto uzrokuje povecéanje ponudenih koli¢ina.

Grafi¢ki se utjecaj cijene prikazuje pomakom uzduz jedne krivulje ponude.
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100 120 145 160 190
Kolicina

Ukoliko na ponudu djeluje neki od necjenovnih Cinitelja govorimo o spremnosti ponudaca da
pri istoj razini cijena ponude vece ili manje koli€ine nekog proizvoda/usluge, odnosno o
promjeni ponude. OznaCava se pomakom krivulje ponude ulijevo (smanjenje ponude ili

udesno (povecanje ponude).

Necijenovni Cinitelji su sljededi:
¢ Troskovi inputa i tehnologije,
¢ Cijene komplementarnih proizvoda,
¢ Cijene konkurentnih proizvoda,
¢ Organizacija trzista,

¢ Nenadani dogadaiji (posebni utjecaiji),
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e Politika drzave,
¢ Moda.

Potraznja je koli€ina proizvoda ili usluga na nekom trzistu koju su kod odredene cijene kupci
spremni kupiti.

Shema potraznje predoCuje odnos izmedu koli€ine dobara koje ljudi Zele kupiti i cijena

dobara.
Cijena u kn Potrazivana koli€¢ina
A 10 100
B 15 80
C 17 60
D 19 50
E 22 40

Ukoliko na promjenu potraznje djeluje cijena govorimo o promjeni potrazivane koli¢ine.
Temeljni zakon kaZe, ako se povelava cijena smanjuje se potrazivana koli¢ina. Vrijedi i

obrnuto!

25
Cijena \

20 \
10 \

40 50 60 80 100

Kolic¢ina

Ukoliko na potraznju djeluju necjenovni €initelji govorimo o spremnosti potrosaca da pri istim
cijenama kupi veéu ili manju koli€¢inu odredenog proizvoda.
Necjenovni Cinitelji su:

e Broj stanovnika

e Dohodak
e Cijene drugih dobara
o Ukusi

¢ Nenadani dogadaji
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¢ Cijene konkurentnih dobara
Kada se ti Cinitelji mijenjaju, krivulja potraznje ¢e se pomaknuti ulijevo (smanjenje potraZznje)

ili u desno (povecanje potraznje).

Pojava kod koje potraznja pojedinca ovisi o kupnjama drugih pojedinaca, a moze biti

pozitivha i negativna.

Efekt stampeda (Bandwagon effect)
Efekta stampeda je pozitivha mrezna eksternalija kod koje potroSac zeli posjedovati neko
dobro djelomi¢no i zato $to drugi posjeduju to dobro.
Efekt stampeda pojadava reakciju potraznje na promjenu cijene, tj. on c&ini potraznju
elasti€nijom. Ova pojava ima vaZan utjecaj na proizvodace i njihove strategije odredivanja

cijena.

Efekt snoba

Negativna mreZna eksternalija kod koje potro3ac Zeli posjedovati ekskluzivno ili unikatno
dobro. Trazena koli¢ina ,snobovskog dobra“ tim je veca Sto je manje ljudi koji ga posjeduiju.
Donose koristi poput prestiza, statusa i ekskluzivnosti.

Efekt snoba smanjuje elasti¢nost potraznje. Marketing i prodaja mnogih dobara sastoje se od
pokusSaja stvaranja ucinka snoba. Cilj je posti¢i manje elasti¢nu potraznju, $to bi proizvodacu

omogucilo podizanje cijene.

3.3. Analiza ponude i potraznje

Analiza ponude i potraznje pokazuje na koji nacin trzni mehanizam rjeSava ekonomske
probleme; Sto, kako i za koga. Pokazuje kako nov€ani glasovi odreduju cijene i koliCine

razli¢itih dobara i usluga.
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Analiza ponude

Analiza ponude daje odgovor na pitanje kako se mijenja ponuda nekog dobra (kako se
ponasaju ponudadi) kad na ponudu djeluje cijena, odnosno kada na ponudu djeluju
necjenovni Cinitelji. Zapravo, ponudaci odreduju koliko ¢e proizvoditi/prodavati prema odnosu

cijene i troSkova u proizvodniji.

Analiza potraznje
Analiza potraznje daje odgovor na pitanje kako se mijenja potraznja nekog dobra (kako se
ponaSaju kupci) kad se mijenja cijena dobra ili kako se mijenja kad na nju utje€u necjenovni

Cinitelji.
3.4. Trzni mehanizam

TrziSni mehanizam je tendencija koja se javlja na slobodnom trziStu pri kojoj se cijena mijenja

sve dok se trziSte ne uravnotezi tako da nema ni viSka potraznje niti viSka ponude.

Mehanizam ponude i potraZznje, osim za analizu sluzi da bi se predvidio utjecaj promjene
ekonomskih uvjeta na cijene i koli¢ine. U poljoprivredi on se koristi za procjenu utjecaja niza
mjera agrarne politike na reakciju proizvodaca, preradivaca, trgovaca i potrosaca. Primjerice,

kako ¢e premije za mlijeko utjecati na proizvodnju mlijeka u nekoj zemilji.

Odnos izmedu trziSne cijene dobra i koli¢ine dobra koje se kupuje, naziva se krizalika
(shema) potraznje, odnosno njezin slikovni prikaz daje krivulju potraznje. Krivulja potraZznje

ima padajuéi smjer. Uzrok za to su efekt dohotka i efekt supstitucije.

Efekt dohotka kaze da ako se niSta drugo ne promjeni, a raste cijena proizvoda, potroSacev

dohodak se smanijuje i on kupuje manje proizvoda.

Efekt supstitucije kaze, ako raste cijena jednog dobra, a sve ostalo ostaje isto, da dio
potroSaa zamjenjuje to dobro s njegovim supstitutom, odnosno dolazi do smanjenja
potraznje. Postoje iznimke kad rast cijena ne vodi do smanjenja potraznje, odnosno kad pad
cijena ne vodi do povecéanja potraZivane koli¢ine. To su Giffenov paradoks, Veblenov efekt

i sluéaj "Spekulacije."

Giffenov paradoks opisuje stanje u kojem rast cijena uzrokuje rast potraznje. Odnosi se na
osnhovna (inferirorna) dobra C&ija potraZnja raste kod rasta cijena jer potro$aci alociraju svoju

potro3nju u njihovu korist.

Veblenov efekt — neko dobro prestaje biti ekskluzivno Sto uzrokuje pad cijene, ali i njegove

potraZznja zbog smanjenja atraktivnosti.

25



3.5. TrZnaravnotezZa - susret ponude i potraznje

Sile trZiSta, ponuda i potraznja, djeluju na trziSte da bi se postigla ravnoteza cijena i koli€ina,
odnosno ravnoteza na trziStu. TrziSnu ravnoteZzu nazivamo jo$ ekvilibrij, a ona se graficki

prikazuje toCkom sjecista krivulja ponude i potraznje.

Ekvilibrij ili trzna ravnoteZza ponude i potraZznje na konkurentnom trZistu nastaje kod cijene
kod koje su ponuda i potraZznja u ravnotezi. Javlja se kod cijene kod koje su koli¢ine koje se
traZze upravo jednake kolicinama koje se nude, ili graficki prikazano na sjecistu krivulja

ponude i potraznje.

Kod cijene iznad ekvilibrija koli€¢ine koje proizvodaci Zele ponuditi, nadmasiti ¢e koli¢ine koje
potrosaci Zele kupiti, proizvest ¢e viSak dobara i utjecati na smanjenje cijena. Isto tako cijene

nize od ekvilibrija stvoriti ¢e nestasicu te ¢e kupci nastojati podiéi cijene do ekvilibrija.

Kombiniranje potraznje i ponude kukuruza
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Promjene trziSne ravnoteze

Povecéanjem ponude nastaje nova ravnoteza — niza cijena i vec¢e koli¢ine

cijena

kolic¢ina

Povec¢anjem potraznje — nova ravnoteza uz visu cijenu i koli€inu

cijena

koli¢ina
U duZem razdoblju dolazi do promjene i cijene i potraznje.

Konacni rezultati promjena tj. posljedice ovisne o jacini svake promjene i obliku krivulje.

cijena

v

2

kolic¢ina
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RavnoteZa ponude i potraznje na trZiStu pSenice:

Moguce cijene Trazene Ponudene Stanje trzista Pritisak na
koli€ine koli€ine cijenu
1,50 9 18 ViSak Na dolje
1,20 10 16 ViSak Na dolje
1,00 12 12 Ravnoteza Neutralan
0,80 15 7 Manjak Prema gore
0,40 20 0 Manjak Prema gore

TrziSna ravnoteza moze se odrediti i racunski. Funkcije ponude i potraznje prikazuju se u
obliku jednadzbi:

Potraznja: Q=a-bP
Ponuda: Q=c+dP
Q — koli¢ina

P — cijena

a,b,c,d — konstante

Obzirom da su u trziSnoj ravnotezi ponuda i potraznja jednake, izjednaCavanjem tih dviju

jednadzbi moguce je izraCunati koli€ine i cijene nekog dobra u trZidnoj ravnotezi.

Primjer:
Potraznja za nekim dobrom odredena je jednadzbom Q = 415 - 22 P, a ponuda

Q = 95 + 10 P. Odredite koli¢inu i cijenu tog dobra u uvjetima trZziSne ravnoteZze.

TrziSna ravnoteza — ponuda = potraznja — 415—-22P =95+ 10 P
32P =320
P=10

UvrStavanjem cijene u jednadZbu dobiva se i kolicina — Q =415 — (22*10) = 195.

Trzisna ravnoteZa postize se kod koli¢ine od 195 (kg, kom...) uz cijenu 10 novéanih jedinica.

3.6. Pojam elasti¢nosti

ElastiCnost u opéem smislu oznacava osjetljivost neke ekonomske veliCine na promjene
druge ekonomske veli¢ine s kojom se nalazi u odredenom zavisnom odnosu. Odnosno kako
promjena jedne ekonomske veli€¢ine utjeCe na promjenu ekonomske veli€ine, primjerice
cijena na potraznju, i sl. Ako promjena cijena ne utje€e bitno na promjenu ponude/potraznje,
rijeC je o neelastiCnoj veli€ini. Suprotno, ukoliko ve¢ mala promjene cijene nekog dobra

znacajnije promijeni ponudu/potraznju, rije€ je o elastiénoj veli€ini.
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savrienaneelastiénost

Vrste elastiénosti:

a) cjenovna elasticnost ponude

b) cjenovna elastiCnost potraznje

c) dohodovna elasti¢nost potraznje

d) unakrsna cjenovna elasti¢nost

Fy

savrienaelastiénost

A) Cjenovna elastiénost (prilagodljivost) ponude

Cjenovna elasti¢nost ponude (Es) se definira kao proporcionalna promjena koli¢ine ponude

proizvoda ili usluga (Q) prema danoj proporcionalnoj promjeni cijene (P), ili:

AQ

. Q AQP

" AP AP Q
P

Vrijednosti cjenovne elastiénosti ponude

o Ukoliko je mali porast cijene dovoljan da prouzro€i porast ponudene koli€ine na

visoku razinu za ponudu se kaze da je ,savrSeno elasti¢na“.

¢ Promjena cijene utjeCe na viSe od proporcionalne promjene ponudene koliine, tj.

koeficijent je veci od 1. Za ponudu se kaze da je ,elasti¢na“.

e Promjena cijene utjeCe na manju nego proporcionalnu promjenu ponudene koli¢ine,

tj. koeficijent je izmedu 0 i 1. Za ponudu se kaZe da je ,neelasti¢na®“.

e Promjena cijene proizvoda ne mijenja ponudenu koli€inu, koeficijent je 0. Za ponudu

se kaze da je ,savrSeno neelastiCna®“.

Primjer:

Zbog rasta cijene jabuke na nekom podrucju s 3,00 kn/kg na 3,50 kn/kg povecala se i njihova

ponuda za 10%. Koliki je koeficijent elasti¢nosti?

Promjena cijene jabuka, AP=0,5
% AP =0,5/((3,00+3,50) / 2) = 0,5/ 3,25 = 0,1538 = 15,38%
Es = 10% / 15,38% = 0,65 — neelasti¢na ponuda (koeficijent izmedu 0i 1)
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B) Cjenovna elastiénost potraznje

Cjenovna elasti¢nost potraznje je osjetljivost, odnosno jacina reakcije potrazivane koli¢ine
nekog dobra kad mu se promijeni cijena, uz uvjet da ostale stvari drzimo jednake.

Cjenovna elasti¢nost potraznje (Edp) je odredena kao proporcionalna promjena u koli€ini

koja se trazi (Q) s obzirom na danu proporcionalnu promjenu cijene (P), ili:

AQ

. Q AQP

"TAP AP Q
P

Mogu se razlikovati sljedeci slucajevi:

e Promjena u cijeni je povezana sa vise nego proporcionalnom promjenom u trazenoj
koli€ini, koeficijent ima negativnu vrijednost prelazeéi -1. Za potraznju kazemo da je
welasticna“ u odnosu na cijenu,

¢ Dana postotna promjena cijene povezana je s manjom postotnom promjenom trazene

koli€ine, koeficijent je izmedu 0 i -1. Za potraznju se kaZe da je ,neelasti¢na®“.

Primjer:
Poduzetnik je podigao cijenu robe s 6,00 na 8,00 kn. Kao posljedica toga potraznja je
smanjena s 20.000 komada na 14.000 komada. Kakva je elasticnost ovog proizvoda?
AP=2,00 kn; %AP =2/ (14/12) =2/ 7 = 28,57%
AQ= - 6000 kom; %AQ = - 6000 / (34000/2) = - 6000 / 17000 = - 35,29%

Es =- 0,81 — Potraznja robe je cjenovno neelastic¢na.

Utjecaj elasti¢nosti dobra na poslovni prihod:

ELASTICVNOST PROMJENA PROMJENA
POTRAZNJE CIJENE PRIHODA
elasti¢na porast smanjenje
elasti¢na smanjenje porast
neelasticna porast porast
neelasticna smanjenje smanjenje

C) Dohodovna elastiénost potraznje

Osjetljivost potraznje nekog dobra u odnosu na promjenu dohodaka. Mjeri se koeficijentom
dohodovne elasti¢nosti potraznje. Dohodovna elasti¢nost potraznje (Edi) je odredena kao
proporcionalna promjena u izdacima za prehrambena dobra Q (ili u trazenim koli€¢inama)

prema danoj proporcionalnoj promjeni potroSackih dohodaka (1), ili

AQ
_Q _AQ 1
ST A
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Moguéi slucajevi:
o Potraznja se povec¢ava viSe nego proporcionalno prema promjeni dohotka. Koeficijent
je veci od 1 (superiorno dobro).
e Potraznja i dohodak rastu u istoj proporciji. Koeficijent je jednak 1.
e Potraznja raste sporije nego dohodak. Koeficijent je manji od jedan, ali jo$ pozitivan.

e Potraznja se smanjuju kako dohodak raste. Koeficijent je negativan (inferiorna dobra).

Stupanj elasti€nosti potraznje u odnosu na dohodak razlikuje se za razli€ite proizvode ovisno
0 stupnju njihovog razvitka, pa se tako bitno mijenja i znaCenje egzistencijalnih, odnosno
luksuznih i dobara nuznih za Zivot (inferiorna dobra). Tu ovisnost istrazivao je njemacki
statistiCar Ernst Engel i doSao do sljede¢ih zaklju¢aka koji su kasnije nazvani "Engelovi

zakoni".

Engelovi zakoni:

| udio izdataka za prehranu krece se obrnuto proporcionalno s visinom dohotka

Il udio izdataka za obucu i odjecu ostaje priblizno nepromijenjen sa promjenom dohotka
Il udio izdataka za stan ostaje pribliZzno nepromijenjen sa promjenom dohotka

IV udio izdataka za sport i rekreaciju povecava se sa povecanjem dohotka

Primjer:

Porastom godi$njeg dohotka nekog kucanstva s 100.000 kn na 125.000 kn potroSnja
krumpira smanjenja je sa 120 kg na 105 kg. Koliko je dohodovna elasti¢nost potraznje
krumpira.

Promjena potrazivanih koli¢ina krumpira = -15/ (225/2) =-15/112,5=-13,33 %

Promjena dohotka = 25.000 / (225.000/2) =25.000 / 112.500 = 22,22%

Edi = -13,33/ 22,22= - 0,6 krumpir ima negativnu dohodovnu elasti¢nost (inferiorno dobro).

D) Unakrsna cjenovna elasti¢nost
Ukazuje na postotnu promjenu koli€ine potraznje za nekim dobrom (Xx) izazvanu promjenom

cijene drugog dobra (y). Npr. utjecaj porasta cijene svinjetine na cijenu govedine.

AQ,
= QX = AQX ~i
Y AR AP Q
Py

Vrijedi pravilo:
- Komplementi, E < 0, porast cijene kave smanijit ¢e potraznju zasladivaca,

- Supstituti, E > 0, porast cijene margarina povecati ¢e potraznju maslaca.
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3.7. Potraznja i ponasanje potrosaca

Teorija potrosacevog izbora

Objasnjava ¢ime se ljudi rukovode u svom odabiru dobara i usluga odnosno zasSto preferiraju
neka dobra i usluge viSe ili manje. Izbor potroSaCa ovisi o njegovoj korisnosti koju on
pripisuje nekom dobru ili usluzi uz pretpostavku racionalnog ponaSanja. Pod pojmom
korisnosti podrazumijeva se subjektivni uzitak odnosno zadovoljstvo $to ga potroSa¢ osjeca
troSeci neko dobro. PotroSac nastoji maksimalizirati svoju korisnost i izabrati onu koSaru

dobara koju mu donosi najvece zadovoljstvo.

Ukupna korisnost je ukupno zadovoljstvo koje pojedinac ostvaruje upotrebom tj. troSenjem
nekog dobra ili koSare dobara.

Graniéna korisnost je dodatno zadovoljstvo dobiveno potroSnjom dodatne jedinice nekog

dobra.
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Zakon opadajuce granicne korisnosti tvrdi da upotrebom (konzumacijom) svake sljedeée
dodatne jedinice nekog dobra potroSacevo dodatno zadovoljstvo opada (tre¢i hamburger €ini

gladnome manje dodatnog zadovoljstva nego $to ga je ucinio drugi).

Potrosadi rasporeduju svoje ograni¢ene dohotke tako da ostvare maksimalno zadovoljstvo.
Da bi se maksimizirala korisnost moraju se izjednadciti grani¢ne korisnosti po novc€anoj
jedinici utroSenoj za jedno dobro s grani€nom korisno$¢éu po nov€anoj jedinici utrosenoj na
drugo dobro.
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Pojam grani¢ne korisnosti pomogao je objasniti osnovni zakon opadajuée potraznje.

Uvjet potrosSaceve ravnoteze

Potrosac kupuje ono dobro koje mu daje viSu grani¢nu korisnost. Kupujuci viSe toga dobra,
njegova se granic¢na korisnost smanjuje (zbog zasic¢enosti tim dobrom, neovisno o njegovoj
cijeni). Potrosac se tada okrece kupovini nekog drugog dobra koje mu daje veéu grani¢nu
korisnost. Na taj nacin potro$ac izjednaCava grani¢nu korisnost dvaju dobara po cijeni sve
dok ne postane indiferentan prema tome koje ¢e dobro kupiti jer mu oba dobra po jedinici

dohotka koje treba potroSiti za njihovu kupnju daju isto zadovoljstvo.

PotroSaC ¢e s odredenim dohotkom, uz dane trziSne cijene dobara, ostvariti maksimalno
zadovoljstvo ili korisnost kada je graniCna korisnost zadnjeg potroSenog iznosa novaca na
svako dobro potpuno jednaka grani¢noj korisnosti zadnjeg potroSenog iznosa novaca na bilo

koje drugo dobro.

Krivulja indiferencije (u ekonomsku teoriju uveo je V. Pareto) je krivulja koja pokazuje
razliCite koSare dobara (potraznje) dostupne potroSacu. Krivulja indiferencije pokazuje
kombinacije dobara koje potroSacu daju istu ukupnu korisnost (zadovoljstvo). Nagib krivulje
indiferencije nam pokazuje koliko smo spremni Zrtvovati jednog dobra za dodatnu jedinicu

nekog drugog dobra.

Clothing (unis 4
b
0

[} = -1 = = 10 1= 1 165 1= b=l |
Food (Lrnits §F )

BudzZetski pravac - pokazuje moguc¢e kombinacije dobara koje potro§a moze kupiti uz

raspolozivi dohodak (budzet).
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Potrosaceva ravnoteza se javlja u toCki u kojoj je budzetska krivulja (pravac) tangenta na
krivulju indiferencije. To znaci da potroSa¢ obzirom na raspolozivi dohodak (odreden
budzetskim pravcem) kupuje najpozeljniju kombinaciju dobara (bilo koja to€ka na krivulji
indiferencije). Tada je omjer supstitucije (nagib krivulje indiferencije) jednak omijeru cijena
dobara x i y (nagib budzetskog pravca) s§to znaci da je grani¢na korisnost za svako dobro

jednaka - korisnost/zadovoljstvo je maksimizirano.

3.8. TrziSne situacije

SavrSeno konkurentno trziSte je ono koje se sastoji od velikog broja nezavisnih malih
poduzec¢a od kojih niti jedno nije u moguénosti utjecati na trziSne cijene. Na takvom trzistu
postoji apsolutna sloboda ulaska drugih poduzeé¢a. Cimbenici proizvodnje su savr$eno
pokretljivi. Postoji savrSena informiranost o onom $to se dogada na trZiStu. Sva poduzeca
nude homogeni proizvod.
Uvjeti savrSene konkurencije:

o Veliki broj prodavaca i kupaca,

¢ Homogenost proizvoda,

e Slobodan ulaz i izlaz poduze¢a,

e Cilj poduzeca je maksimiziranje profita,

¢ Nema drzavnog reguliranja,

e Savrdena mobilnost ¢imbenika proizvodnje,

e SavrSena informiranost.

Strategija maksimizacije profita na savrSeno konkurentnom trziStu

Zadaca je poduzeéa maksimizirati profit. Prodavatelj na savrSeno konkurentnom trziStu nije u
stanju utjecati na prodajnu cijenu svoga dobra, te nije u mogucénosti nametanjem cijene
povecati profit (price-taker). Medutim, savrSeni konkurent moZe utjecati na koli€¢inu svog

outputa. On ¢e svoj output stabilizirati na onoj razini koja zna€i maksimalni profit. To Ce se
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ostvariti u sjecistu krivulje grani¢nog prihoda i grani¢nog troSka. Kako je grani¢ni prihod

jednak prodajnoj cijeni to ¢e se dogoditi kada je graniéni trosak jednak cijeni proizvoda.

NesavrSena (nepotpuna) konkurencija

TrziSte nepotpune konkurencije je ono gdje:
1. postoji moguénost odredivanja cijena od strane kako ponudaca tako i potrazivaca.
Pretpostavka te moguénosti je ograniCeni broj privrednih subjekata.
2. Privredni subjekti na trziStu nesavrSene konkurencije u svojoj poslovnoj politici se
rukovode odredivanjem cijena i koli€ina.
3. Postoji vec¢a ili manja ogranicenost ulaska i izlaska drugih privrednih subjekata u

granu.

Razlike savrSene i nesavrSene konkurencije u pogledu cijene proizvoda:
- monopolska cijena je veéa od cijene koju odbacuje savrSena konkurencija,
- monopolski output je manji od konkurencijskog outputa,
- monopolska cijena je veca od grani¢nog troska,

- cijena formirana u uvjetima savrSene konkurencije je jednaka grani¢nom trosku.

Vrste nesavrSene konkurencije:

Monopol

Oblik nesavrSene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu kontrolira samo jedno poduzece.
Javlja se u proizvodnji onih dobara i usluga koji nemaju svojih supstituta. Javlja se u onim
privrednim granama u kojima je ulazak konkurentima vrlo otezan ili onemogucen.

Monopolist moZze svojom ponudom odredivati ponudu nekog proizvoda na trZistu, a time

odredivati cijenu (price-maker)

Duopol
Oblik nesavrsene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu kontroliraju dva poduzeca. Javljaju
se u onim privrednim granama gdje je ulazak konkurentima vrlo otezan. Proizvodi duopolista

mogu biti homogeni, ali i diferencirani.

Oligopol

Oblik nesavrSene konkurencije u kojoj nekoliko poduzec¢a sudjeluje u cjelokupnoj ponudi.
Javljaju se u onim privrednim granama gdje je ulazak konkurentima oteZan. Proizvodi
oligopolista su homogeni, ali i diferencirani. Kartel je oblik trziSne strukture koji moze nastati
u oligopolu. On predstavlja trziste na kojem neka ili sva poduzeéa trajno suraduju,
koordinirajuéi cijene i razine proizvodnje kako bi maksimizirali zajedni¢ke profite. Bitno
obiljeZje oligopola je mali broj proizvodacda i, s tim u svezi, postojanje relativne trziSne moci

svakog od oligopolista. Medutim, situacija je znatno sloZenija negoli u monopolu, gdje
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monopolist odreduje cijenu (,price maker”). Buduci da je pod budnom paskom svojih
konkurenata, oligopolist mora biti znatno oprezniji prilikom odredivanja cijene, jer on traga za
cijenom vodecdi pritom racuna o postupcima svojih konkurenata. Nashova ravnoteza — skup

strategija kojima svako poduzeée najbolje posluje uzevsi u obzir akcije konkurenata.

Monopolisticka konkurencija

Oblik nesavrSene konkurencije gdje u sektorskoj ponudi sudjeluje veliki broj poduzeca
razliCite veli€ine. Proizvodi su medusobno diferencirani po nekom svom obiljezju Sto takvom
poduzecu daje prednost pred konkurencijom. Ulazak konkurenata na takvo trzZiste je relativho
lagano jer nema znacajnijih prepreka Obzirom na navedena obiljezja monopolistiCka

konkurencija je najbliza savrsenoj konkurenciji. Primjer ovakvog trzista je trgovina na malo.

NesavrSena konkurencija na strani potraznje

Monopson: takvo trziSno stanje gdje je samo jedan kupac na strani potraznje.
Duopson: takvo trziSno stanje u kojem na strani potraznje sudjeluju samo dva kupca.
Oligopson: takvo trziSno stanje gdje na strani potraznje sudjeluje viSe kupaca. Razlika
izmedu monopola ponude i potraznje je u tome Sto monopoli ponude Zele nametnuti cijenu

viSu od ravnotezne dok monopoli potraznje zele ostvariti cijenu nizu od ravnotezne.
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4. TEORIJA PROIZVODNJE

Proizvodnja je proces kombiniranja proizvodnih Cimbenika s ciljiem stvaranja proizvoda

namijenjenih zadovoljenju ljudskih potreba.

Funkcija proizvodnje pokazuje odnos izmedu rezultata proizvodnje (outputa) i proizvodnih
inputa. U njoj su inputi neovisna varijabla, a outputi zavisna.
Funkcija proizvodnje (Q) najceSc¢e se prikazuje odnosom triju ¢imbenika:

Q =f (L,K,N) gdje je L koli€ina rada, K koli€¢ina kapitala i N koli¢ina prirodnih resursa

Izokvanta je krivulja koja povezuje sve moguce kombinacije inputa za koje je razina
proizvodnje jednaka. Kad je na jednom grafu prikazano nekoliko izokvanti nastaje mapa

izokvanti. Ona je drugi nacin za opisivanje funkcije proizvodnje.

Mapa izokvanti

* Q=55
\ Q=75
\ Q=90

N W A~ 01O

Kapital na godinu

Rad na godinu

Vrste proizvoda:

1. Ukupni proizvod je ukupno proizvedena koli€¢ina nekog dobra izrazena u fizickim

jedinicama (kom., kg, tona)

2. Prosjecni proizvod je ukupna proizvodnja podijeljena ukupnim jedinicama utroSka

(npr. 1500 kilograma po radniku, 20 litara po grlu, 5 tona po hektaru)

3. Graniéni proizvod — je dodatni proizvod koji nastaje koristenjem jedne dodatne
jedinice utroska (npr. ukoliko se u nekom voénjaku uvede dodatno jos jedan hektar

zemljidta, ostvarit ¢e se dodatna proizvodnja od 15.000 kilograma jabuka)
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Jedinice rada Ukupni proizvod Prosje¢ni proizvod Granicni proizvod

0 0

1 1000 1000 1000
2 1800 900 800
3 2400 800 600
4 2700 700 300
5 3000 600 300

Kratki rok i dugi rok

Prilagodba proizvodnje zahtijeva vrieme da bi proizvoda¢ preSao na novu kombinaciju
inputa. Proizvoda¢ mora uzeti u obzir ne samo inpute koje treba mijenjati nego i vrijeme kroz
koje je to moguce

U tom smislu razlikujemo kratki i dugi rok.

Kratki rok - period vremena u kojem su tehnologija, kapaciteti i barem jedan Cimbenik
FIKSNI dok su drugi varijabilni.

Dugi rok - period u kojem je mogucCe mijenjati sve Cimbenike proizvodnje jer su svi
VARIJABILNI.

A) Proizvodnja s jednim varijabilnim inputom
Prema zakonu opadaju¢ih granicnih prinosa svaka dodatna jedinica inputa, uz

nepromijenjenu koli¢inu ostalih inputa, daje sve maniji grani¢ni proizvod.

Zakon opadajuéih graniénih prinosa (Turgot) kaze da ¢e se sa svakim dodatnim
jedinicnim povecanjem nekog inputa dosti¢i toCka nakon kaje ¢e se dodatni output poceti
smanjivati. Kad je input rada nizak (a kapital fiksan), dodatni rad dovodi do znathog
povecanja proizvodnje. Nakon odredenog vremena nastupi zakon opadajuc¢ih grani€nih

prinosa: ako radnika ima previSe, neki ¢e od njih postati neucinkoviti, a grani¢ni proizvod

rada pasti.
Koli¢ina rada Koli¢ina kapitala Ukupna Granicni proizvod

L) (K) proizvodnja (Q) (AQ/AL)

1 10 80

2 10 95 15

3 10 108 13

4 10 112 4

5 10 112
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B) Proizvodnja s visSe varijabilnih inputa
U duzem vremenskom roku svi su inputi varijabilni. Promjene outputa nastaju zbog promjena
i rada i kapitala i njihovih razli¢itih kombinacija.

Proizvodnja s dva varijabilna ¢imbenika

INPUT INPUT RADA
KAPITALA 1 > 3 2 5
1 10 40 55 65 75
2 20 60 75 85 90
3 55 75 90 100 105
4 65 85 100 110 115
5 75 90 105 115 120

[ejidey

1. Rastudéi prinosi na opseg

Rastuci prinosi na opseg su pojava kod koje se nakon udvostru€enja koli¢ine svih inputa,
razina proizvodnje viSe nego udvostru€uje. Rastuéi prinosi znaCe da je ekonomski isplativije
da proizvodi jedna velika tvrtka (uz relativno niske troSkove) nego mnostvo malih tvrtki (uz

relativno visoke troSkove).

2. Konstantni prinosi na opseg
Pojavu kad se i nakon udvostru€avanja koli€ine svih inputa i razina proizvodnje udvostruci
nazivamo konstantnim prinosima na opseg. U tom slu€aju veli€ina tvrtkinih pogona ne utjece

na produktivnost njezinih ¢imbenika.

3. Opadajuéi prinosi na opseg

Udvostru€avanje inputa moze dovesti i do manje od dvostrukog povecanja razine
proizvodnje. Takav slu¢aj naziva se opadajuci prinosi na opseg i odnosi se na tvrtke koje vec
posluju s velikim opsegom proizvodnje. Slu€aj opadajuéih prinosa na opseg je naj¢eSce
izazvan problemima u koordinaciji radnih zadataka te odrzavanjem komunikacijskih linija

izmedu menadzmenta i radnika.

rastuci konstantni opadajuéi
g, &
=400 X Q=400 =4
Q=300 Q=300 o Q=300
Q=200 Q=200 Q=200
Q=100 Q=100 Q=100
rad rad rad

39



4.1. Zakoni proizvodnje

Zakon masovne proizvodnje govori kako je proizvodnju potrebno povecavati sve dok se u
cijelosti ne iskoriste raspolozivi kapaciteti ili ne dosegne granica degresije prosjecnih ukupnih
troSkova. Zahvaljuju¢i sve vecoj koli€ini u€inaka, smanjuju se prosjecni fiksni, a time i

prosjecni ukupni troskovi.

Zakon minimuma govori o tome da se nijedan ucinak ne moze ostvariti bez minimalnih
ulaganja odredenih elemenata. To znali da bi se proizvela odredena koli¢ina pSenice

potrebna je minimalna koli¢ina obradiva tla, ljudskog rada, mineralnih gnojiva.

Zakon maksimuma govori o tome da stalno povecanje ucinaka nije moguce bez ikakvih

ograni¢enja, tj. postoji maksimum koji se ne moze prekoraciti.

Zakon optimuma govori da se ostvarenje nekog odredenog ucinka moze posti¢i razli€itim
kombinacijama elemenata koji se ulazu. Medutim, u danim uvjetima samo je jedna

kombinacija najpovoljnija.

Zakon supstitucije opisuje mogucnost zamjene pojedinih elemenata proizvodnog procesa

bez utjecaja na promjenu kvalitete i koli€ine ucinaka.

Omijer supstitucije:

grani¢ni input A cijena inputa A

grani¢ni input B cijena inputa B

Primjer:

IzraCunajte prosjecni i grani¢ni proizvod uz poznate koli¢ine inputa i ukupnog proizvoda.

Jedinica inputa Ukupni proizvod Prosjecni proizvod Granicni proizvod

Ukupni proizvod/jedinica Dodatna proizvodnja od

inputa dodatne jedinice inputa
1 10 10,00 -
2 20 10,00 10
3 28 9,33 8
4 35 8,75 7
5 41 8,20 6
6 45 7,50 4
7 47 6,71 2
8 48 6,00 1
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4.2. Optimalna razina proizvodnje

Zadatak menadZera je osigurati proizvodnju s aspekta uloZene koli¢ine inputa i ostvarene
koli¢ine outputa na nacin da gospodarstvo ostvari maksimalni profit. Da bi se to ostvarilo
treba u nekom proizvodnom ciklusu zadovoljiti 3 uvjeta:

1. optimum koli¢ine inputa tj. optimalan odnos input-proizvod

2. optimalna kombinacija inputa tj. optimalan odnos input-input

3. optimalna proizvodna kombinacija tj. optimalan odnos proizvod-proizvod

Da bismo pronasli razinu proizvodnje koja maksimalizira profit moramo analizirati prihode.
Da bi maksimalizirala profit, tvrtka izabire onu razinu proizvodnje uz koju je razlika izmedu

prihoda i tro8kova najveca. Ovo nacelo prikazano je na slijede¢em grafu:

Tvrtka izabire razinu proizvodnje Q2, tako da je profit, razlika izmedu prihoda TR i troSka TC,
maksimalan. Uz tu razinu proizvodnje grani¢ni je prihod (nagib krivulje prihoda) jednak

grani¢nom trosku (nagib krivulje troska).

Fewvenue
Cost and
Profit

Mlax Profit

EEEEEEEEEEEN EEEEEEEEEEEN] Max Profit

AEEEEEEREEEEERN IIIII-:IIIIII [] Min Profit

L
-
L
e

Qutput (Q)

Totd Profit
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4.3. Optimalan odnos input-output

Uvjeti:

1. granicni trosak jednak prodajnoj cijeni (Marginalna analiza)

Granicni troSak je troSak proizvodnje dodatne jedinice proizvoda. Izraunava se formulom:

gt = AUT/ AQ

Grani¢ni prihod je prihod dodatne jedinice proizvoda $to je u uvjetima slobodnog trzista

jednako prodajnoj cijeni.

Optimalna razina proizvodnje je ona gdje je grani¢ni troSak jednak graniénom prihodu

odnosno prodajnoj cijeni.

gt =Pc

Za odredivanje isplativosti ulaganja u dodatnu proizvodnju, iznos grani¢nog troska
usporedujemo s prodajnom cijenom i odlu¢ujemo prema slijede¢im pravilima:

gt<Pc —isplati se povecati proizvodnju s niZe na viSu razinu

gt =Pc - postignuta je proizvodnja pri kojoj se ostvaruje najvisi profit

gt > Pc — ne isplati se povecavati proizvodnju na viSu razinu jer dodatna

jedinica proizvoda kosta viSe od iznosa koju ¢emo dobiti za nju

Ako se izraCunom ne dobiva odnos gt = Pc niti pri jednoj razini proizvodnje, tada se za
najprihvatljiviju razinu uzima ona pri kojoj su zadnji put gt < Pc. Inace, Pc ili cijena proizvoda

se jos oznacCava i s Py.

2. dodatni troSak jednak dodatnom prihodu

promjena koli¢ine inputa x cijena inputa < promjena koli¢ine outputa x cijena outputa

AX * px £ AY * py
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Primjer:
Cijena outputa je 15 kn/jedinici. Odredite optimalnu razinu proizvodnje.
1. Potrebno je izracunati graniéni troSak (gt = AUT / AQ)
2. Pronaci razinu proizvodnje u kojoj je granicni trosak jednak prodajnoj cijeni (ili ako

nije jednak trazi se zadniji sloj u kojem je gt < pc)

Proizvodnja FT VT AUT / AQ
5 30 100 -
15 30 200 10
23 30 300 12,5
30 30 400 14,3
36 30 500 16,6
39 30 600 33,3

Proizvodnja 30 jedinica proizvoda je optimalna razina proizvodnje.

4.4. Optimalan odnos input-input (Zakon supstitucije)

Prema zakonu supstitucije moguce je i uputno, u odredenim radnim i poslovnim situacijama
zamjenjivati inpute u proizvodnom procesu bez promjene kvalitete i kvantitete ostvarenih
cilieva. Svrha supstitucije proizvodnih Cimbenika je osigurati optimalnu kombinaciju inputa
koja ¢ée osigurati proizvodnju uz najnize moguce troSkove bez naru8avanja proizvodnog
procesa.

U poljoprivrednoj proizvodnji moguce je supstituirati ljudski i strojni rad, pojedine sastojke

sto¢ne smjese, nacin gnojidbe, nacin navodnjavanja. itd.

| o —Axl> px2
Pravilo supstitucije: " 5™ = px1

Primjer:
Sljiedece kombinacije krmiva u obroku, izraZzene u odgovarajuc¢im jedinicama mjere,

osiguravaju proizvodnju 20 litara mlijeka po kravi dnevno:

krmivo A krmivo B
X1 X2
7 5
6 6
5,5 7
6,5 8
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Odredite ekonomski najprihvatljiviju kombinaciju krmiva, ako je cijena A=16 kni B=8 kn po

jedinici.
X1 X2 AXy AXs -AX1/AX PXa/ PXq
5 / / / 0,5
6 6 -1 1 1 0,5
55 7 -0,5 1 0,5 0,5
6,5 8 1 1 -1 0,5

Kombinacija od 5,5 jedinica krmiva A i 7 jedinica krmiva B je optimalna.
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5. POJAM | VRSTE TROSKOVA

Uz svaku poslovnu aktivnost neizbjezno se javljaju troSkovi koji se suprotstavljaju prihodima,
rezultat ¢ega je dobitak ili gubitak u poslovanju. U svijetu oskudnosti poduze¢a moraju
troSiti raspolozive resurse dajuci im na taj nacin novu, uveéanu vrijednost kroz proizvedene
ucinke Cijom prodajom ostvaruju odredeni prihod. Zadatak svakog menadZera je odrediti
razinu potro3dnje resursa tj. proizvodnje u kojoj je optimalan odnos troSkova i ostvarenog
prihoda. Prevelika proizvodnja, u kojoj dolazi do brzeg rasta troSkova u odnosu na prihode,
moze biti opasna za poduzeée jednako kao i premala u kojoj su nedostatno iskoristeni
proizvodni kapaciteti. Poznavanje troSkova i njihovih zakonitosti preduvjet je stvaranja
uspjedne poslovne sredine u kojoj ¢e se izbjeéi nepotrebni odnosno minimalizirati neizbjezni

troSkovi Sto ¢e dovesti do uspjesnih rezultata poslovne aktivnosti.
Definicije troSkova:

TroSkovi su u novcu izrazena koli¢ina zivoga i opredmecenog rada, te uraCunatih

ugovorenih i zakonskih obveza, potrebnih za proizvodnju odredenih ucinaka.

Ukupni troSkovi su zbroj svih troSkova odredenog razdoblja vezanih uz uclinke tog

razdoblja.

Prosjecni trosak je troSak proizvodnje jedne jedinice u€inka, a dobije se dijeljenjem ukupnih

troSkova s koli¢inom ucinaka. Naziva se i troSak po jedinici, prosje¢na cijena kostanja.
UtroSak: koli¢inski izraz utro$enih elemenata proizvodnje.

Izdatak: smanjenje nov&anih sredstava iz blagajne ili s racuna (isplata), izdavanje obveznica,

priznanica i materijala.
Rashod: izdaci i utroSci koji nisu uzrokovani ostvarenjem poslovnog ucinka.

5.1. Podjela troSkova
Podjela troSkova je moguca prema vise kriterija:

A) Prema ulaganju u proizvodnom procesu: primarni (troSkovi koji prvi i jedini put ulaze
u proizvodnju, npr. sirovine u prehrambenoj industriji) i sekundarni (troSkovi koji
viSekratno sudjeluju u proizvodnom procesu ali mijenjaju svoj oblik)

B) Prema sloZenosti: jednostavni (trodkovi koje nije moguce ras€laniti na sastavne
dijelove) i sloZeni (koji se sastoje od viSe jednostavnih troSkova, npr. troSkovi prodaje

sira sastoje se od troSkova nabave, promocije i distribucije sira)
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C) Prema nacdinu snimanja i ura€unavanja u cijenu proizvoda i u€inaka: izravni (koji
su direktna posljedica neke gospodarske aktivnosti) i posredni (troSkovi odjela ili
mjesta koje nije tehnicki moguce niti gospodarski opravdano snimiti po u€incima)

D) Prema ukupnosti: ukupni (iskazani u ukupnom iznosu za odredeno vremensko
razdoblje za ukupno proizvedenu koli¢inu uc€inaka) i prosjec¢ni (kvocijent ukupnih
troSkova i proizvedenih ucinaka ili cijena kostanja jednog ucinka). Prosjecni trosSkovi
mogu biti prosje¢ni fiksni troSkovi (FT/q), prosjecni varijabilni troSkovi (VT/q) ili
prosjecni ukupni troskovi (UT/q).

E) Prema stupnju iskoriStenja: fiksni i varijabilni troSkovi

5.2. Fiksni i varijabilni troSkovi

Fiksni (stalni) troSkovi poduzec¢a su troSkovi koji se ne mijenjaju s visinom iskoriStenja
kapaciteta. To znaCi da je poduzece optereCeno istom visinom fiksnih troSkova kad se
proizvodnja ne odvija kao i kad su kapaciteti maksimalno uposleni. Jedini nacin izbjegavanja
fiksnih troSkova je prestanak poslovanja. Fiksni troSkovi su troSkovi najamnina za poslovni
prostor, isplata kamata na kredite, amortizacije osnovnih sredstava, place stalnog osoblja,

ugovorena placanja za opremu, premije osiguranja...

Varijabilni (promjenjivi) troSkovi su troSkovi koji se mijenjaju s promjenom obujma
proizvodnje. Veci obujam proizvodnje uzrokuje jaCe troSenje resursa i vecCe varijabilne
troSkove. Visi prinosi pSenice mogucéi su uz obilniju gnojidbu tj. veci troSak mineralnih
gnojiva. Ostali varijabilni troSkovi su troSkovi unajmljenih radnika, troSak sirovina, troSkovi
elektri¢ne energije...

Varijabilni troSkovi mogu biti:

a) degresivno varijabilni troSkovi - rastu s povecanjem proizvodnje medutim porast
troSkova je ispod proporcionalan rastu proizvodnje Sto dovodi do smanjenja
prosjecnih varijabilnih troSkova,

b) progresivno varijabilni troSkovi - rastu brZze od proizvodnje uslijed Cega porast
proizvodnje dovodi do rasta prosjecnih varijabilnih troskova,

c) proporcionalno varijabilni troskovi - rast proizvodnje stvara proporcionalni rast

troSkova, pa se prosjecni varijabilni troSkovi ne mijenjaju.

Podjela troSkova na fiksne i varijabilne vezana je i uz vremensko razdoblje koje promatramo,
tako da u slu¢aju promatranja proizvodnje u duzem vremenskom razdoblju neki od fiksnih
troSkova mogu postati varijabilni jer dolazi do promjene raspoloZivih kapaciteta. Tako npr.
ukoliko poduzece utvrdi da su uslijed povecéane proizvodnje postojeci preradbeni kapaciteti
nedovoljni ono ¢e unajmiti ili kupiti nove poslovne prostore pa ¢e troSkovi najma ili
amortizacije narasti.

Zbrajanjem fiksnih i varijabilnih troSkova dobivaju se ukupni troSkovi.
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Fiksni, varijabilni i ukupni troSkovi:

Koli€ina proizvodnje Fiksni troSak Varijabilni troSak Ukupni troSak (kn)
(kom) (kn) (kn)
0 150 0 150
1 150 30 180
2 150 60 210
3 150 85 235
4 150 105 255
5 150 130 280
6 150 145 295
7 150 170 320

5.3. Granic¢ni trosak

Odredivanje grani¢nog troska jedno je od kljuénih zadataka u ekonomici poslovanja jer se
temeljem grani¢nog troSka odreduje optimalna razina proizvodnje. Grani¢ni troSak je troSak

proizvodnje jedne dodatne jedinice proizvoda. Odreduje se prema formuli:

gt=AUT/AQ

gt - grani¢ni troSak
A UT - promjena ukupnih troSkova

A Q - promjena proizvedenih koli¢ina

Koli€ina Fiksni troSak Varijabilni Ukupni Granic€ni
troSak troSak troSak
0 55 0 55 -
1 55 30 85 30
2 55 55 110 25
3 55 75 130 20
4 55 105 160 40
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Primjer:

Analizom grani¢nog troska odredite optimalnu razinu proizvodnje ako su poznate sljedece

vrijednosti:
Q uTt gt Pc FR
(proizvodnja) (ukupni (granicni (prodajna (financijski
troSak) troSak) cijena) rezultat)

40 80 - 24,00 880
100 200 2,00 24,00 2.200
150 500 6,00 24,00 3.100
190 1000 12,50 24,00 3.560
230 2000 25,00 24,00 3.520
250 3000 50,00 24,00 3.000

Optimalna razina proizvodnje je 190 kom proizvoda jer je to posljednja razina proizvodnje u
kojoj je granicni troSak manji od prodajne cijene. Provjerite rjeSenje izracunom financijskog
rezultata.

FR=UP-UT

UP (ukupni prihod)

UT (ukupni troSak)

5.4. Kalkulacije (izrac¢uni) troSkova

Kalkulacija — racunski postupak kojim se izracunavaju cijene (kostanja, prodajna, nabavna).
Na temelju kalkulacije se kontroliraju troSkovi (utvrdivanje povezanosti trodkova i ucinaka,
ocjena pravilnosti rasporeda troSkova) i ekonomika poslovanja (pokriva li cijena troSkove), te
donose poslovne odluke. Prema vrsti cijene koja se izraCunava razlikuju se elementi
strukture cijene koStanja, elementi strukture prodajne cijene, elementi strukture nabavne

cijeneidr.

5.5. Ostali pojmovi vezani uz troSkove

Amortizacija je dio vrijednosti osnovnih sredstava koji je potroSen koriStenjem u nekom
vremenskom razdoblju. Predstavlja godisnji nov€ani odbitak namijenjen obnovi fizi¢ki
istroSenog fiksnog kapitala. Amortizacija je fiksni troSak neovisan o stupnju iskoriStenja
kapaciteta. Prema nacinu obraduna moZze biti:
a) Pravocrtna ili linearna - jednaka u svim obracunskim razdobljima tijekom korisnog
vijeka trajanja,
b) Ubrzana ili progresivna - troSkovi amortizacije povecavaju se iz razdoblja u
razdoblje tako da je u prvim godinama koriStenja sredstva otpis vrijednosti najmaniji,
a povecava se prema kraju vijeka trajanja,
c) Opadajuéa ili degresivha - troSkovi amortizacije se iz razdoblja u razdoblje

smanjuju.
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Cijena kostanja (C.K.) je iznos koji se dobije dijelienjem ukupnih troSkova u proizvodniji
nekog dobra s brojem ostvarenih ucinaka. C.K. pokazuje koji troSak otpada na jedan
ostvareni ucinak. Cijena koStanja mora biti niza u odnosu na prodajnu cijenu jer ¢ée u

suprotnom poduzecée poslovati s gubitkom.

Utvrdivanje donje granice prodajne cijene

Promatrano na duZi rok, svako poduzecée prihodom moze pokriti svoje troskove, a to znaci da
prodajna cijena mora biti ve¢a od svoje cijene koStanja ucinka (prosje¢nog troska).

U kracem roku, ako se radi o tome da su trZidni uvjeti takvi da poduzeée ne moze prodavati
svoje ucinke iznad cijene kostanja postavlja se problem: proizvoditi ili zaustaviti proizvodnju?
Ako poduzece ne radi ostvarivat ¢e gubitak u visini fiksnih troSkova. Ako pak proizvodi i
prodaje ispod cijene kostanja gubitak ¢e biti manji u onim slucajevima kada je prodajna
cijena veca od prosjecnog varijabilnog troSka. Dakle, prodajna cijena mora biti viSa barem od
prosjeCnog varijabilnog troSka u onim nepovoljnim trZzisnim uvjetima kada se uéinci ne mogu

prodavati po cijeni iznad cijene kostanja.

5.6. Tocka pokri¢a troskova

Metoda pokri¢a troSkova je jedna od najstarijin metoda kojom se dolazi do informacije o

uspjesnosti poslovanja nekog poduzeca.

Toéka pokrica troskova (granica rentabilnosti, mrtva toCka rentabilnosti, mrtva tocCka
prometa) ukazuje na Cinjenicu kada su u poslovnoj godini trodkovi i prihodi izravnani, tj. kada

je poslovni rezultat jednak.

Poslovanjem iznad toCke pokrica poduzece stvara dobitak, a poslovanjem ispod tocke

pokri¢a nastaje gubitak, buduci prihodi ne pokrivaju troskove.

Tocka pokrica je analiza kojom se istraZzuje medusobnu zavisnost:
e prihoda poduzeca,
e troskova,

e dobiti.

Tocka pokric¢a troSkova moze se izraziti:
e U koli¢ini u€inaka,
e Uuiznosu prihoda,

e U postotku iskoriStenosti kapaciteta.
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UP =UT il
Q*Pc=FT+(Q*W)
Q= FT
pc - vt
Primjer:

U proizvodnji suncokreta ostvaren je prirod od 6 tona. Prodajna cijena je 1,50 kn/kg. U

proizvodnji se javijaju sljedeci troSkovi:

Sjeme 375 kn
Mineralna gnojiva 1.600 kn
Sredstva za zastitu 1.450 kn
Unajmljena mehanizacija 600 kn
Amortizacija vlastite mehanizacije 1.500 kn
Zakup zemljista 1.500 kn
TroSak kamata na kredit 1.800 kn
Premija osiguranja 500 kn

Odredite toCku pokric¢a izraZzenu minimalnim prirodom.
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5.7.

FT = 1500+1500+1800+500 = 5.300 kn
VT = 375 +1600+1450+600 = 4.025 kn
vt = VT/6000 kg = 0,67 kn/kg

QXxXPc=FT+Qx vt
Q=FT/(PC-w)
Q=5.300/(1,5-0,67)=6.385,5kg

Rezultati poslovanja

Financijski rezultat je razlika iznosa ukupnih prihoda i ukupnih rashoda. Ukoliko je ta razlika

pozitivna poduzece je ostvarilo DOBIT, ukoliko je negativha poduzece je ostvarilo GUBITAK.

FINANCIJSKI REZULTAT = UKUPNI PRIHODI — UKUPNI TROSKOVI

Ukupni prihod (UP) je vrijednosno izrazena koli¢ina naplacenog nov€anog kapitala jedne

tvrtke u odredenom vremenskom razdoblju.

Ukupni prihod Cine:

Poslovni prihodi - direktno vezani uz osnovnu poslovnu aktivnost poduzetnika.
Nastaju prodajom proizvoda po odredenoj cijeni (koli¢ina proizvoda x prodajna
cijena). Npr. ukoliko neko gospodarstvo proda 10.000 kilograma jabuka po cijeni od

5,00 n.j/kg — poslovni prihodi iznose 50.000,00 n.|.

Financijski prihodi — prihodi od kreditiranja, vlasnickih papira, te€ajnih razlika i sl.
Npr. tvrtka je viSak gotovine uspjeSno ulozila u dionice neke druge tvrtke i nakon

nekog vremena ih prodala temeljem ¢ega je ostvarila financijski prihod

Izvanredni prihodi — nevezani su uz poslovnu djelatnost. Npr. naknada

gospodarstvu za izvlastenje imovine od drZzavnog interesa.
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6. EKONOMIKA POSLOVANJA

Ekonomika poslovanja je gospodarenje svim raspolozZivim resursima, kako u radnom
procesu u cjelini tako i po svim njegovim dijelovima.
Ekonomika poslovanja obuhvaca:
e Ekonomiku resursa - gospodarenje sa svim vidovima rada, sredstvima za rad,
predmetima rada i tudim uslugama
e Ekonomiku radnog procesa - obuhvaéa kombiniranje €imbenika radnog procesa,
odredivanje praga korisnosti i prikaz ekonomskih zakona koji djeluju u radnom
procesu
e Ekonomiku funkcija - gospodarenje na odgovaraju¢im podrudjima radnog procesa

kao Sto su upravljanje, rukovodenje, nabava, proizvodnja, prodaja...

6.1. Ocjena poslovanja poduzec¢a

Poslovni rezultat poduzec¢a iskazuje se razlikom ukupnih prihoda i ukupnih rashoda
obracunatih za odredeno kalendarsko razdoblje.
Poslovni rezultati iskazuju se u financijskim izvjeséima:

e Bilanca

e Racun dobiti i gubitka

e |zvjeS¢e o nov€anom tijeku

e lzvjeS¢e o promjenama kapitala

¢ BiljeSke uz financijska izvjeS¢a

Bilancom se utvrduje cjelokupna aktiva (imovina) i cjelokupna pasiva (izvori imovine). Aktiva
prikazuje vrijednosti svih vrsta sredstava kojima raspolaze poduzece (trgovacko drustvo,
poduzetnik), a sastoji se od dugotrajne imovine i kratkotrajne imovine.
Imovina se moZe razvrstati u oblike kao Sto je materijalna imovina (nekretnine, postrojenja i
oprema, sirovine, materijal, gotovi proizvodi, trgovacka roba), financijska imovina (udjeli u
trgovackim drustvima, zajmovi, ulaganja u vrijednosne papire, razni depoziti i sl.),
potrazivanja (od poslovnih partnera, zaposlenika, drzavnih vlasti i sl.), novac na radunima i
gotovina.
Pasiva se dijeli na vlastite i tude izvore. Vlastiti izvori nazivaju se kapital (glavnica), a tudi
izvori su obveze koje mogu biti dugoro€ne i kratkoroCne.
Osnovna je namjena bilance da pruzi informacije o ekonomskom stanju nekog poduzeéa na
to¢no odredeni datum. Iz bilance vidljiva je:
1. Likvidnost poduzeca - ukazuje na moguénosti transformacije imovine u lako unovcive
oblike (gotovina); sposobnost obrtanja imovine prije svega kratkotrajne tj. obrtnih
sredstava u poslovanju; likvidnost je sposobnost transformacije imovine poduzeca u

novc€ani oblik bez gubitaka.
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2. Solventnost poduzeé¢a - ukazuje na mogucnost poduze¢a da podmiri sve svoje
financijske obveze; solventnost je likvidnost na duZi rok.
Primjer bilance:

Osnovno pravilo bilance je: Imovina = kapital + obaveze

AKTIVA
Dugotrana imovina 2972.098
Kratkotrajna imovina 2598 404
UEUPNO AKTIVA 5570.502
PASIVA
Kapital { rezerve 4428 710
Dugoroéne obveze 22.879
Kratkoroéne obveze 850.832
Obveze prema
dobavljadima 101234
Kratkorofne financijske
obveze 197700
Ostale kratkoroéne obveze 491.838
UETUPNA PASIVA 5570.502

Izvori po kojima poduzece nema obvezu povrata kapitala onima od kojih ga je primilo sve
dok poduzecCe postoji predstavlja kapital poduzeéa. Kapital poduzeca je trajni izvor

sredstava, a dijeli se na:

a) Nominirani kapital — odlukom osnivaca utvrduje se u trenutku osnivanja poduzeca i iznos
osnhovnog kapitala i vlasnistvo, no kasnije se tokom postojanja poduzeca, i iznos i vlasnicka
struktura kapitala mogu mijenjati. On obuhvaca:

1. uloZeni (upisani) trajni kapital,

2. povecanje trajnog kapitala iz poslovnog rezultata,

3. trajne uloge pravnih i fizikih osoba.

Po vlasniStvu osnovni kapital moze biti:
1. inokosni kapital (samo jedan vlasnik),
2. javni kapital (u vlasnistvu drzave, opc¢ine, grada),

3. dionicki kapital (veceg broja dionicara).

b) Nenominirani kapital obuhvaca:
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1. revalorizacijske rezerve — potrebne su za ocCuvanje realne vrijednosti sredstava
poduzeca, ali njihova namjena nije nominirana,

2. rezerve poduzeca — kapital koji poduzeée formira u svrhu podmirivanja Steta koje
mogu proizaci iz raznih rizika (zakonske rezerve, rezerve za vlastite dionice,
statutarne rezerve),

3. zadrZanu dobit (ili preneseni gubitak) iz prethodnog razdoblja - nenominirani izvor
sredstava sve dok se ne donese odluka o njihovom kona&nom rasporedivanju (vrijedi
i pod 4.),

4. nerasporedena dobit (ili gubitak) teku¢e godine Obveze su sadasSnja obligacija
drustva koja se sastoji od dugovanja i obveza koje neko gospodarstvo ima prema

dobavljadima i za Cije se podmirenje ocekuje odljev resursa iz poduzeca.

Ukupna vrijednost svih sredstava kojima poduzece upravlja naziva se ,imovina“, a vrijednost
sredstava, dio imovine za koje poduze¢e nema obvezu prema drugima naziva se ,Cista

imovina“.

Osnovni zadatak poduzec¢a je racionalno koriStenje sredstava i nadoknadivanje njihove
vrijednosti nakon njihova troSenja. Svako se poduzecCe treba drzati nacCela integriteta
sredstava, sto znaci da se realna vrijednost sredstava na smije smanjiti iako se pojavni oblici
sredstava mogu mijenjati. Da bi se to postiglo sredstva se moraju Koristiti svrsishodno i
racionalno, postignuti prihodi moraju biti veci od troSkova, sredstva moraju biti odgovarajuce
smjesStena i Cuvana, te tekuce i investicijski odrzavana i osigurana protiv raznih rizika, kao Sto

su krade, lomovi, pozZari.

Obujam poslovanja traZi potrebnu strukturu. Da bi se postigla optimalna struktura, tj. da bi se
ustvrdilo koja su i kolika sredstva potrebna poduzeéu potrebno je izraditi proracune.
Postignuta optimalna struktura nema trajno znaéenje, vec¢ je treba uskladivati s promjenama
na trzistu. Da bi se povecao obujam poslovanja potrebno je investirati; obnavljati i povecavati

sredstva. Investicije su ulaganja u sadasnjosti da bi se u buducnosti iz njih ostvarila korist.

Prema pojavnim oblicima sredstva mogu biti u obliku novca, stvari i prava. Prema trajanju

koriStenja razvrstavaju se na: dugotrajnu i kratkotrajnu imovinu.

Dugotrajnu imovinu Cine sredstva koja se u nepromijenjenom obliku koriste dulje od jedne
godine, bez obzira na njihovu vrijednost, i ubrajaju se u stalna sredstva. UtroSena vrijednost
tih sredstava nadoknaduje se postupnim preno$enjem njihove vrijednosti u vrijednost
ostvarenog poslovanja. Sva sredstva koja poduzeée koristi dulie od jedne godine u
nepromijenjenom obliku naziva se dugotrajna imovina, a €ine je:

d) nematerijalna,

e) materijalna,
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f) financijska imovina i

g) dugoroc€na potrazivanja.

Nematerijalnu imovinu Cine vrijednosti koje je poduzece steklo na osnovu ulaganja u svrhu
da ih u budu¢em poslovanju pretvori u prihode, a to su osnivacki izdaci i ulaganja, izdaci za
istraZivanje i razvoj, patenti, licencije, koncesije, zastitni znaci, razlika trZiSne i

knjigovodstveno evidentirane vrijednosti koja se postiZe u sluaju prodaje poduzeca.

Financijska imovina su nov€ano izraZene vrijednosti prava koja je poduzece steklo na

oshovu ulaganja u druga poduzeéa, na rokove dulje od jedne godine.

Dugoroéna potrazivanja su nov¢ana potrazivanja s rokom duljim od jedne godine, kao 5to

su potraZivanja povezanih poduzeca, te potraZivanja po osnovi prodaje na kredit.

Materijalna imovina je dio dugotrajne imovine pomocéu koje poduzeée ostvaruje svoje
uCinke pa se joS naziva osnovnim sredstvom. Postoji u konkretnim materijalnim oblicima
kao Sto su zemljiSta, Sume, gradevinski objekti, postrojenja i oprema, alati, stambene zgrade
i stanovi. Ona obuhvaca sva sredstva koja sluze u poslovne svrhe i sredstva kojima
poduzece raspolaze izravno ili neizravno da bi ostvarilo ciljeve svog poslovanja, a to su
objekti za odmor i prehranu zaposlenih, ambulante, vozila za prijevoz zaposlenih. Osnovna
se sredstva postepeno troSe, te im se umanjuje vrijednost koja se izravno ili neizravno unosi
u vrijednost ucinka poduzecéa. Od velikog je znaCenja znati vrijednosti osnovnih sredstava
koje se prenose u vrijednosti ostvarenih ucinaka. Zbog toga je potrebno utvrditi vrijednosti
osnovnih sredstava, obraCunati amortizaciju osnovnih sredstava i rashodovanje, te prodaja

osnovnih sredstava.

Uz pomo¢ naturalne i vrijednosne evidencije utvrduju se vrijednosti osnovnih sredstava. U
evidenciji u naturalnom obliku se navodi kojih i koliko osnovnih sredstava ima i gdje se
pojedino od njih nalazi. Evidencija po vrijednosti vodi se po nabavnoj vrijednosti sredstava, a
nabavna vrijednost osnovnog sredstva obuhvac¢a sva ulaganja potrebna za njegovo

pribavljanje i uvodenje u upotrebu.

Poslovanjem poduzeéa sredstva se troSe i smanjuje im se vrijednost. Smanjivanje
realne vrijednosti nastaje zbog fizitkog troSenja i ekonomskog zastarijevanja. Fizi¢ko
troSenje nastaje zbog koriStenja sredstava u procesu poslovanja, oste¢enja zbog
neispravnog koriStenja, nedovoljnog preventivhog odrZzavanja, elementarnih nepogoda i
prirodnog propadanja zbog klimatskih djelovanja. Ekonomsko zastarijevanje nastaje kad
promjene na trziStu uzrokuju prestanak potrebe za dosada3njim proizvodima, tj. prestanak

potrebe koristenja postojecih sredstava.
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Vrijednosni izraz troSenja osnovnih sredstava naziva se amortizacija. Amortizacija je
istovremeno preno3enje vrijednosti sredstava na ostvarene proizvode i usluge radi

pribavljanja nov&anih sredstava koja sluze za obnavljanje istroSenih osnovnih sredstava.

Kratkotrajna imovina obuhvaca obrtna sredstva. Ona se jednokrathom upotrebom u
razdoblju kraéem od jedne godine utroSe u poslovhom procesu. Njihova se vrijednost
nadoknaduje iz cijene ostvarenog proizvoda ili usluga. Obuhvaéa novac, stvari i prava. Ta
prava unutar jedne godine mijenjaju svoj pojavni oblik, prelaze iz jedne poslovne faze u

drugu, ,obrcu se“, pa se joS nazivaju i obrtna sredstva.

Obrtna se sredstva ulazu u poslovanje s namjenom prerade i prodaje preradenih sredstava.
Kratkotrajnu imovinu Cine:

- zalihe,

- potrazivanja s dospije¢em unutar godine dana,

- financijska imovina koja moze biti unov€ena unutar godine dana,

- novac u banci i blagajni.

Zalihe obuhvacéaju sredstva u obliku stvari, kao Sto u sirovine, materijali, dijelovi za
proizvodnju, poluproizvode, gotove proizvode, sitni inventar, ambalazu, zalihe trgovinske

robe.

Potrazivanja obuhvacaju potrazivanja od kupaca, od zaposlenih, od drzave i drugih
institucija, potrazivanja po plaéenim avansima ili akontacijama i potrazivanja po financijskim
ulaganjima. Ona uvijek predstavljaju prava poduzeca, koja dospijevaju u ugovorenim

rokovima.

Financijsku imovinu €ine zajmovi, depoziti i kaucije date drugima, vrijednosni papiri (Cekovi,

mjenice), udio u povezanim poduzeéima, ostala kratkoro€na financijska ulaganja.

Novac u banci i blagajni obuhvaéa nov€ane iznose na ziro-raCunu i na drugim ra¢unima u
bankama.

Vrijednost obrtnih sredstava koja su utro$ena u dijelu procesa poslovanja koji je obuhvaéen
obradunom ukupnog prihoda ostvarenog u pojedinom vremenskom razdoblju poduzeéa,

nadoknaduju se iz ostvarenog ukupnog prihoda.

Utvrdivanje obrtnih sredstava &ini novac potreban za tekuéa pla¢anja, materijal i sirovine koje
se drze radi ulaganja u proizvodnju, vrijednosti utroSene u proizvodnju i proizvodi §to ¢ekaju
prodaju. Obrtna sredstva Cini i novac dan dobavljaima prije isporuke robe te potrazivanja od
kupaca od momenta isporuke proizvoda, odnosno pruZanja usluge do momenta naplate. Ta

se sredstva neprestano obr¢u (cirkuliraju) u poslovnom procesu.
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Medutim, potrebno je uvijek raspolagati jednim njihovim dijelom kako bi se nesmetano
odvijao poslovni proces. Upravo za taj dio treba osigurati novac vec prilikom poslovnih

ulaganja u poslovanje, i to tako da taj iznos novca bude na raspolaganju kroz dulje vrijeme.

Racun dobiti i gubitka je financijsko izvjeS¢e kojim se utvrduje rezultat poslovanja za
pojedino vremensko razdoblje. U njemu su detaljno razlozZeni:

e Prihodi

e Rashodi

e Poslovni (Financijski) rezultat

Ukupni prihod (UP) je vrijednosno izrazena koli€ina naplacenog nov€anog kapitala jedne
tvrtke u odredenom vremenskom razdoblju.
Ukupni prihod €ine:

e Poslovni prihodi

¢ Prihodi od financiranja

e lzvanredni prihodi

Rashod ukazuje na bespovratno izdavanje, na "tro3enje" novca i stvari. Siri je pojam od
troSkova koji oznacuje samo onaj dio rashoda koji moze biti ukalkuliran u cijenu kostanja
proizvoda i usluga.
Mogu biti:

e Poslovni rashodi

¢ Rashodi financiranja

e |zvanredni rashodi

Poslovni (financijski ) rezultat je razlika iznosa ukupnih prihoda i ukupnih rashoda. Ukoliko je
ta razlika pozitivnha poduzece je ostvarilo DOBIT, ukoliko je negativha poduzece je ostvarilo
GUBITAK.

Primjer raduna dobiti i gubitka

POSLOVNI PRIHODI 479.055
IZVANREDNI PRIHODI -
FINANCIJSKI PRIHODI 2.999
UKUPNI PRIHODI 497.586
POSLOVNI RASHODI 429.144
[ZVANREDNI RASHODI -
FINANCIJSKI RASHODI 18.531
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UKUPNI RASHODI 432.143

DOBIT PRIJE OPOREZIVANJA 65.443
Porez na dobit 15.052
DOBIT FINANCIJSKE GODINE 50.391

Izvjesée o novéanom toku prikazuje izvore pribavljanja i nacin upotrebe novca. Osnovni
elementi ovog izvjeStaja su primici i izdaci novca. Razlika izmedu primitka i prihoda je u tome
Sto se prihodi priznaju onda kada su nastali, a ne kada je novac stvarno primljen ili isplacen.

Primici i izdaci novca se selektiraju i u izvjeStaju prikazuju kao primici i izdaci novca iz:

poslovne aktivnosti, investicijske aktivnosti i financijske aktivnosti.

BiljeSke uz financijska izvjeSéa dodatno pojasnjavaju i razraduju podatke iz nekih pozicija

u tim izvjeStajima.
6.2. Utvrdivanje vrijednosti poduzeca

Razlozi za procjenu vrijednosti poduzeca pri mijenjanju vlasnika poduzeca su:
a) privatizacija poduzeca
b) nacionalizacija poduzeca
c) kupnja ili prodaja poduzeca ili samo dijela poduzeca

d) spajanje poduzeca ili formiranje novog poduzeéa spajanjem dva ili viSe postojecih.

Procjena vrijednosti poduzeca potrebna je u ovim slu€ajevima:
a) kad poduzeée namjerava izdati (emitirati) dionice
b) kad poduzece Zeli koristiti zajam uz hipoteku na imovinu
c) kad poduzece Zeli potrazivanje vjerovnika pretvoriti u udjel (suvlasnistvo) u kapitalu
poduzeca
d) kad poduzeée namjerava povecati svoj kapital ulozima svih (ili nekih) postojecih ili

pak novih suvlasnika.

Vrijednost poduzec¢a (engl. company value) je veli¢ina koja se razli€ito definira, ovisno o
pristupu procjeni vrijednosti. Temeljne su koncepcije vrijednosti poduzeca:

a) knjigovodstvena vrijednost,

b) likvidacijska vrijednost,

c) trziSna vrijednost,

d) ekonomska vrijednost.

Knjigovodstvena vrijednost poduzeéa (book value) temelji se na bilanci poduzeéa i
pojednostavljeno, vrijednost je neto imovine poduzeta kao razlike knjigovodstveno

procijenjene vrijednosti aktive i knjigovodstveno procijenjenih svih obveza.
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Reprodukcijska vrijednost poduzeéa je varijanta knjigovodstvene vrijednosti; prema
reprodukcijskoj vrijednosti prosuduje se vrijednost poduzecéa na temelju nov€anih iznosa koji

bi bili potrebni da se zamijeni postoje¢a dugotrajna imovina potpuno istom imovinom.

Likvidacijska vrijednost oznacava vrijednost koju mogu ostvariti financijeri poduzeéa iz
likvidacijske mase formirane prodajom poduzeéa, nakon podmirenja administrativnih

troSkova likvidacije i trazbina vjerovnika i fiskusa.

TrZziSna vrijednost je vrijednost poduzeca ostvarena u trenutku njegove kupoprodaje, a

rezultat je pregovora i postizanja dogovora medu zainteresiranim stranama.

Ekonomska vrijednost poduzeca temelji se na njegovoj sposobnosti osiguranja Cistih
nov&anih tokova u buduénosti, a definira se kao sadasnja vrijednost buducih iznosa nov¢anih

tokova koje ¢e ono generirati.

Metode procjenjivanja vrijednosti poduzeca
Razne metode moguce je svrstati u dvije osnovne skupine:
a) staticke metode koje procjenjuju vrijednost poduzeca po vrijednosti imovine na
odredeni dan kao polaznog podatka,
b) dinamicke metode koje procjenjuju vrijednost poduzeéa polazeéi od uspjeha u
poslovanju koji je poduzece ostvarivalo, ali s teZistem na procjenu dobiti (prinosa

zarade) koju poduzece moze ostvariti u buduc¢em poslovanju.
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7. USPJESNOST | MJERILA USPJESNOSTI POSLOVANJA

Zadaca poslovanja je da se odredenom koli€¢inom ulaganja u reprodukciju ostvari maksimalni
poslovni rezultat. UspjeSnost poslovanja mjeri se odnosom izmedu rezultata reprodukcije i
ulaganja nuznih za njegovo ostvarenje.

Da bi se osigurala uspjeSnost poslovanja poduzecéa potrebno je provoditi i mjerilima pratiti

ostvarenje gospodarskih nacela poslovanja.

Za ekonomsku uspjesnost poslovanja poduzeca znac¢ajna su sliedeca pitanja:

e Jesu li izradeni proizvodi, odnosno izvrSene usluge kvantitativno i kvalitativho
odgovarajuéi s obzirom na zahtjeve i potrebe kupaca te s odgovarajué¢om koli€¢inom i
kvalitetom elemenata uloZenih u proizvodnju,

e Zadovoljava li odnos izmedu vrijednosti u€inaka i vrijednosti uloZzenih elemenata

e Jesu li raspoloziva sredstva iskoriStena na nacin koji ¢e omoguciti maksimiziranje

profita

Postoje tri osnovna mjerila uspjeSnosti poslovanja: proizvodnost rada (produktivnost),
ekonomicnost, rentabilnost i dodatni pokazatelji — pokazatelji likvidnosti, zaduzenosti,

poslovne aktivnosti.

7.1. Proizvodnost rada (produktivnost)

Mjera uspjeSnosti rada koje predoCuje ucinkovitost rada izrazenu odnosom izmedu

ostvarene koli¢ine u€inaka i koli¢ine rada upotrjebljenog za njeno ostvarenje.

Proizvodnost rada = koli¢ina uc¢inaka (Q) / koli¢ina rada (S)

Proizvodnost predstavlja efikasnost koriStenja rada. U praksi se to naCelo iskazuje kao teznja
poduzeca da:
e Poveca broj u€inaka po jedinici rada

¢ Smaniji koli¢inu rada po jedinici ucinka

Koli¢ina rada mijeri se trajanjem odnosno vremenom rada. Ovisno o jedinici koja se uzima

postoje: satna, dnevna, mjesecna i godisnja proizvodnost rada.

Ostvarena proizvodnost rada stavlja se u omjer s planiranom proizvodno$¢u §to omogucuje
mjerenja proizvodnosti u odnosu na srodna poduzeca, s prosjekom skupine poduzeca iste

djelatnosti...
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IndekKs proizvodnostl rada = (oStvarena proizvodnost/planirana proizvodnost) X 10U

Cesto se Zbog Jednostavnostl produktivnost 1zrazava Kao omjer ostvarenin rezultata 1 broja

zaposlenih npr. (ukupni prihod/broj zaposlenih).

7.2. Ekonomiénost

Mijera koja podrazumijeva stupanj Stedljivosti u ostvarivanju ucinaka, koja se izrazava kroz
odnos izmedu outputa i inputa.
To je mjerilo uspjeSnosti poslovanja izrazeno odnosom izmedu ukupnih prihoda i ukupnih

troSkova u nekoj proizvodniji.

Ekonomiénost (e) = ukupni prihodi (UP) / ukupni troskovi (UT).

Povecanje ekonomicnosti moze se postiéi:
1. povecéanjem koli¢ine u€inaka uz nepromijenjene troskove
2. ostvarivanjem vecih prodajnih cijena proizvoda i usluga
3. smanjenjem koli€ine utroSaka radnog procesa
4

nizim nabavnim cijenama elemenata radnog procesa

Ovisno o veli€ini izraCunatih koeficijenata poslovanje moze biti:
% ekonomicno-e>1
% neekonomicno-e<1
% na granici ekonomicnosti-e =1

Ostvarena ekonomicnost moze se usporedivati s planiranom.

7.3. Rentabilnost

Ekonomsko mijerilo uspjeSnosti koje predoCuje unosnost uloZzenog kapitala u nekom
vremenskom razdoblju, odnosno u nekom poslu, a iskazuje se odnosom poslovnog rezultata

(neto dobit) i uloZzenog kapitala.

Rentabilnost kapitala (ROE) = (neto dobit / uloZeni kapital) x 100

Kao ulozZeni kapital uzimaju se:
- vlastiti kapital poduzeca (poslovni fond, dioniCki kapital, trajni ulozi fizi€kih i pravnih osoba)
- sredstva poduzeca - vrijednost uloZenih sredstava u poslovanju (obrtna sredstva,

neamortiziran dio osnovnih sredstava, dugorocna i kratkoro¢na financijska ulaganja)

Kod izraCuna rentabilnosti dobiva se stopa unosnosti ulozenog kapitala koja se moze
usporediti s aktualnim kamatama na Stednju u banci. Ako je stopa rentabilnosti vec¢a od

aktualne bankovne stope, kapital je dobro ulozZen.
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Rentabilnost imovine (ROA) - mijerilo uspjeSnosti koje predoCuje unosnost angazirane

imovine (sredstava) tvrtke.

Rentabilnost imovine = (neto dobit / ukupna imovina) x 100

Primjer:
IzraCunajte produktivnost, ekonomic¢nost i profitabilnost na osnovu podataka iz tablice.

Obratite pozornost na jedinice mjere!

ELEMENTI JEDINICA MJERE KOLICINA
Ostvaren prinos kg/ha 4.500
Povrsina zemljista ha 2
Prodajna cijena kn/kg 2,5
Drzavni poticaj kn/ha 2.500
Fiksni troSkovi kn 10.000
Varijabilni troSkovi kn/ha 6.000
Koli¢ina ljudskog rada sati 150
UloZeni kapital kn 53.000

Ukupni prihodi = (Prinos x povrSina x cijena) + (drZzavni poticaj x povrsina) = 27.500 kn
Ukupni troSkovi = FT+VT = FT + (vt X povrSina) = 22.000 kn
Financijski rezultat = UP — UT = 27.500 — 22.000 = 5.500 kn
Koeficijent ekonomi¢nosti = UP | UT = 1,25 — ekonomi¢no poslovanje
Rentabilnost = Poslovni rezultat / uloZeni kapital = 5500 / 53000 = 10,4%
Produktivnost = Proizvodnja / koli¢ina rada = (Prinos po hektaru x povrsina) / koli¢ina rada =
9000 kg / 150 sati = 60 kg/sat
7.4. Ostali pokazatelji uspjednosti poslovanja

Likvidnost je sposobnost poduzec¢a da podmiri kratkoro€ne obveze i tekuce aktivnosti. Ako
poduzece nije likvidno ono posluje s poteSko¢ama, nema dovoljno sredstava za nabavu
sirovina i materijala, robe, za isplatu plaéa, poreza i drugih obveza. Najznacajniji pokazatelj

likvidnosti je:

Koeficijent tekuée likvidnosti = kratkotrajna imovina / kratkoro¢ne obveze

Koeficijent tekuce likvidnosti trebao bi biti iznad 1 Sto znacdi da poduzece ima viSe gotovine,

potraZivanja i zaliha nego $to su kratkoro€ne obveze koje dolaze na naplatu.

Pokazatelji likvidnosti
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Koeficijent trenutne likvidnosti novac / kratkoro¢ne obveze

Koeficijent ubrzane likvidnosti (novac + potrazivanja) / kratkoro€ne obveze
Koeficijent tekuce likvidnosti kratkotrajna imovina / kratkorocne obveze
Koeficijent financijske stabilnosti dugotrajna imovina / (kapital + kratkoro€ne obveze)

Pokazatelji zaduZenosti mjere stupanj zaduZenosti poduzec¢a. Oni mjere koliko se
poduzece financira iz tudih sredstava, odnosno koliko je imovine financirano iz vlastitog

kapitala. NajceSce koriSteni pokazatelj zaduzZenosti je:

Koeficijent zaduZenosti = ukupne obveze / ukupna imovina

Ovaj pokazatelj nam daje podatak o veli€ini zaduzenja po jednoj kuni vlastitog kapitala. U

pravilu bi trebao biti 50% ili maniji.

Pokazatelji zaduzenosti

Koeficijent zaduZenosti ukupne obveze / ukupna imovina

Koeficijent vlastitog financiranja kapital / ukupna imovina

Koeficijent financiranja ukupne obveze / kapital

Stupanj pokri¢a | kapital / fiksna imovina

Stupanj pokri¢a Il (kapital + dugoro¢ne obveze) / fiksna imovina

Pokazatelji aktivhosti mjere efikasnost s kojom poduzecée Koristi vlastite resurse. Racunaju

se iz odnosa prihoda i prosje¢nih stanja imovine.

Koeficijent obrta ukupne imovine = ukupni prihodi / ukupnaimovina

Koeficijent obrtaja ukupne imovine prikazuje ucinkovitost upotrebe kapitala u ostvarivanju

prihoda. Pozeljno je da bude Sto vedi.

Pokazatelji aktivnosti

Koeficijent obrta ukupne imovine ukupni prihod / ukupna imovina
Koeficijent obrta kratkotrajne imovine ukupni prihod / kratkotrajna imovina
Koeficijent obrta potraZivanja prihod od prodaje / potraZivanja
Koeficijent obrta kapitala prihod od prodaje / kapital

63



8. INVESTICIJE U POLJOPRIVREDI

Investicije (lat. In-vestire — ,odijevati) mozemo definirati kao poduzetni¢ku aktivnost u kojoj
poduzetnik ulaZe slobodan novac u odredenu djelatnost kako bi ostvario svoje poduzetni¢ke
zamisli i ostvario prihode odnosno dobit.

Investicije se definiraju i kao prijenos financijskih fondova u materijalne fondove, koji u

duZem roku zadovoljavaju investitorove ciljeve.

Pod pojmom investicija podrazumijeva se ulaganje kapitala u odredeni posao kao aktivnost,

ali ujedno i sam ulozeni kapital u doti¢ni posao.

Kod ulaganja, poduzetnik ulaZze svoj novac sada, oCekujuéi koristi od tih ulaganja u
buducnosti. Temeljno obiljeZje investiranja jest da ulaganje kapitala ne donosi korist odmah
nego nakon odredenog vremena. Ovisno o tome kako ¢e se investicije iskoriStavati, u
buduc¢nosti mozemo ocekivati nastajanje odredenih troSkova ili koristi. Planiranje u

buducnost je uvijek praéeno odredenom nesigurno$c¢u, odnosno rizikom.

Najces¢i razlozi investiranja u poljoprivredu su:

- ulaganje u novu proizvodnju koja je dohodovno zanimljiva, a koja do vremena
ulaganja nije postojala na gospodarstvu,

- povecanje poljoprivredne proizvodnje i dohotka iz poljoprivredne proizvodnje fizi¢kim
proSirenjem proizvodnje (dodatno zemljiSte, poveéan broj stoke, nove povrSine
dugogodisnjih nasada) ili modernizacijom proizvodnje;

- odrzavanje postojece razine proizvodnje adaptacijom ili dogradnjom dotrajalih
objekata i zamjenom opreme,

- postizanje veée ekonomicnosti, produktivnosti i rentabilnosti poslovanja uvodenjem
modernijih tehnologija, strojeva i tehnoloskih postupaka,

- poboljSanje kakvoce proizvoda,

- poboljSanje uvjeta rada i zivota na gospodarstvu,

- formiranje novog obiteljskog gospodarstva.

Faze koje prethode odluci o investiranju:
e pojava ideje o potrebi investiranja,
e prepoznavanje mogucih i prihvatljivih rjeSenja,
o definiranje kriterija i izbor metoda za ocjenu investicija,
e ocjena investicijskih projekata,

¢ donoSenje investicijske odluke.
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Vezano uz investiranje je i pojam oportunitetni troSak. To je troSak propustenih
mogucnosti. Ulaganjem sredstava u neku investiciju svjesno je "Zrtvovan" prihod koji je
mogao biti ostvaren da su ta sredstva bila uloZzena u neku drugu aktivnost. Npr. ukoliko
gospodarstvo odlu€i da ¢e neko zemljiste iskoristiti za podizanje vocnjaka, oportunitetni
troSak su prihodi koji su mogli biti ostvareni prodajom pSenice koja je mogla biti zasijana na

istom zemljiStu.

8.1. Osnovni pojmovi vezani uz investicije

Visina ulaganja je ukupna koli€ina novca potrebna za pokretanje i nastavak realizacije
odredene investicije punom dinamikom do zavrdetka svih planiranih aktivnosti.

Npr. u investiciju u podizanje novog nasada voénjaka ulaze sva ulaganja do dolaska
voénjaka u punu rodnost; u podizanje Stale za drzanje mlije¢nih krava i kupnju osnovnog
stada (bredih junica) ulaze sva ulaganja do postizanja prve laktacije odnosno pune

proizvodnje mlijeka.

Vijek trajanja investicijskog projekta razdoblje je tijekom kojeg projekt donosi Koristi ili
troSkove. Za pocetak vijeka trajanja uzima se vrijeme pocCetka investiranja. Utjecaj vijeka
trajanja na prihvatljivost projekta je velik. Duzi vijek trajanja, uz pretpostavku da se ostali
elementi ne mijenjaju, u nacelu dovodi sigurno do njegove veée isplativosti, jer tada do
izrazaja dolaze dodatne koristi kroz to produljeno razdoblje. Isto tako, kraci vijek trajanja
znaci manju isplativost projekta. Procjena vijeka trajanja vazna je da bi se mogla donijeti

pravilna odluka o investiranju.

Neto primici su osnova za izracun pokazatelja isplativosti investicije. Neto primici su razlika
planiranih godisnjih prihoda od prodaje proizvoda i/ili usluga i godi3njih troSkova poslovanja.

Oni kroz vijek trajanja investicijskog projekta mogu poprimati pozitivne i negativne vrijednosti.

Diskontna stopa je ona stopa koja se uzima kao ciljana stopa prema kojoj se mjeri
opravdanost investicije. Po odabranoj diskontnoj stopi buduci nov€ani tokovi svode se na
sadasnju vrijednost. Postupak svodenja buducih iznosa na sadasnju vrijednost naziva se
diskontiranje. Diskontiranjem se odreduje koliko danas vrijedi nov€ani iznos koji se planira
dobiti u buducnosti. Ukoliko se investicija financira kreditnim sredstvima, diskontna stopa

jednaka je kamatnoj stopi na pripadajuci kredit.

Diskontiranje polazi od vremenske preferencije novca.
Cinitelji koji uvjetuju vremensku preferenciju novca jesu:
- zadovoljstvo u osobnoj potrosnji je veée ako se potrebe pojedinca ili drustva
zadovoljavaju ranije,
- moguénost razvoja nekog ekonomskog subjekta je ve¢a ako su mu Cinitelji razvoja

dostupni ranije,
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- rizik i neizvjesnost su manji u blizoj buduénosti,

- inflacija smanjuje kupovnu mo¢ novca, te se za isti novac moze kupiti manje dobara.

Ostatak vrijednosti investicijskog projekta je vrijednost investicije nakon zadanog vijeka
trajanja investicije. Ostatak vrijednosti mozZe poprimiti pozitivne i negativne vrijednosti. Ako
nakon isteka vijeka trajanja investicijskog projekta mozemo ostvariti odreceni prihod od
prodaje osnovnih sredstava, onda je ostatak vrijednosti pozitivan (npr. prodaja mehanizacije,
opreme, objekata i sl.). Ako se pak nakon isteka vijeka trajanja pojave neki dodatni troSkovi
(npr. troSkovi kréenja dugogodiSnjeg nasada, troSkovi ruSenja objekata i sl.) ostatak

vrijednosti investicijskog projekta poprima negativnu vrijednost.

Ukamacivanje je suprotan postupak od diskontiranja. To je postupak kojim se izraunava
koliko ¢e vrijediti neka glavnica u buduénosti nakon uvecanja za odredenu kamatnu stopu.

Formula za izracun je:

BV=C x (1+p)

BV;= buduca vrijednost u godini i
C=pocetna vrijednost (glavnica)

p= kamatna stopa

Primjer:
Gospodarstvo je kupilo neko zemljiSte za 10.000 kuna. Kolika ¢e biti vrijednost zemljiSta za 5
godina ukoliko se ostvari godisnji rast cijene zemljiSta od 4%.

BVs = 10.000 x (1+0,04)°= 12.166,5

Vrijednost zemljiSta za 5 godina bit ¢e 12.166,5 kn

8.2. Metode ocjene financijske efikasnosti investicija

Staticke i dinamicke metode ocjene investicije

Statican pristup ocjeni projekta podrazumijeva analizu njegove ucinkovitosti koristenjem
podataka o uspjesnosti poslovanja u reprezentativnoj godini poslovanja. Postoje obi¢no dva
opca kriterija za izbor reprezentativne godine:

- postignuto je moguce koriStenje kapaciteta projekta,

- u projektu joS traje otplacivanje kredita.

Taj pristup ocjeni je zapravo standardni radun ekonomicnosti i rentabilnosti, koji se,
zahvaljujuéi svojoj jednostavnosti i brzini dobivanja rezultata, uspjeSno moze primjenjivati za
osnovnu orijentaciju o u€inkovitosti projekta

¢ rentabilnost ukupnih poslovnih sredstava = neto dobit / (osnovna+obrtna sredstva)

e rentabilnost s glediSta vlasnika = neto dobit / viastiti kapital,
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¢ rentabilnost prometa = neto dobit / ukupni prihod,
e obrtaj poslovnih sredstava = ukupni prihod / (osnovna + obrtna sredstva)

¢ neto dobit po zaposlenom = neto dobit / broj zaposlenih.

Dinamicke metode temelje se na ocjeni investicije praéenjem planiranih rezultata u duzem
vremenskom razdoblju. Daju kvalitetnije rezultate od statickih metoda jer prate Zivotni vijek
investicije od pocetnih do zavrsnih ucinaka.

1. Neto sadasnje vrijednosti,

2. Interne stope rentabilnosti,

3. Metoda vremena povrata ulaganja.

Metoda neto sadasnje vrijednosti projekta obuhvaéa ukupne ucinke kroz Citav ekonomski
vijek. Kod tog se uvazavaju vremenske postavke, a tehnikom diskontiranja buduci se neto
primici ekonomskog tijeka svode na sada3nju vrijednost, tj. na vrijednost iz perioda ulaganja.
Metoda svodi vrijednost neto primitaka u cijelom vijeku koriStenja na vrijednost u pocetnoj

godini, odnosno nultoj godini.

Diskontna stopa koju tvrtka koristi za izraun NSV trebala bi biti oportunitetni troSak kapitala,
tj. povrat koji bi tvrtka ostvarila od sliCne investicije.

Projekt je isplativ ukoliko je kumulativ diskontiranog ekonomskog tijeka pozitivan tj. ako je
NSV>0

1

NSv=-C+ Y BV*— -
) (1+ p/100)'

NSV=neto sadasnja vrijednost
C=pocetno ulaganje

BV;= buduca vrijednost u godini i
p = diskontna stopa

i=godina projekta

Izra nazivamo diskontni ¢imbenik.

zZ—
(1+ p/100)'

Metoda interne stope rentabilnosti temelji se na odredivanju diskontne stope kod koje je
neto sadasnja vrijednost projekta jednaka nuli. Odredena stopa predstavlja najvisu kamatnu
stopu koju projekt mozZe tolerirati tj. najviSu stopu uz koju je projekt opravdan. Vrijednost
interne stope rentabilnosti dobiva se interpolacijom. Ukoliko je interna stopa veca od

kamatne stope na kredit, projekt je opravdan.

67



Metoda razdoblja povrata uloZenih sredstava temelji se na odredivanju potrebnog perioda
da prihodi od projekta pokriju sve troSkove ulaganja. Odreduje se zbrajanjem neto primitaka
ekonomskog tijeka. Kad zbroj primitaka poprimi pozitivhu vrijednost smatra se da je ostvaren
povrat ulozenih sredstava. Ako je razdoblje povrata ulaganja krace od zadanog vijeka
trajanja investicijskog projekta, investicija je opravdana.

Primjer:

Gospodarstvo Zeli investirati u proSirenje staje za mlijecne krave. Tro$kovi ulaganja su
700.000 kn. Tijekom 10 godina KkoriStenja gospodarstvo planira investicijom osigurati
godisSnje prihode od 340.000 kn i godiSnje troskove 220.000 kn. Diskontna stopa je 6%.

Odredi isplativost investicije!

godina prihodi troSkovi Lo diskontni diskontirani
projekta poslovanja poslovanja neto primic C¢imbenik neto primici
0 0 700.000
1 340.000 220.000 120.000 0,943 113.208
2 340.000 220.000 120.000 0,890 106.800
3 340.000 220.000 120.000 0,840 100.754
4 340.000 220.000 120.000 0,792 95.051
5 340.000 220.000 120.000 0,747 89.671
6 340.000 220.000 120.000 0,705 84.595
7 340.000 220.000 120.000 0,665 79.807
8 340.000 220.000 120.000 0,627 75.289
9 340.000 220.000 120.000 0,592 71.028
10 340.000 220.000 120.000 0,558 67.007
Suma diskontiranih neto primitaka 883.210

NSV =-700.000 kn + 883.210 kn = 183.210 kn
Neto sadasnja vrijednost je pozitivna te iznosi 183.210 kn. Bududi je NSV pozitivha, interna

stopa rentabilnosti veca je od zadane diskontne stope.

Primjer ulaganja u proizvodnju mlijeka:

Za kupnju junica starih 24 mjeseca treba platiti 10.000 kuna. Svaka od kupljenih junica
donosit ¢e u razdoblju od 4 godine godisnju dobit od 2.800 kuna. Na kraju 4. godine junica se
moze prodati za 4.000 kuna. GodiSnja cijena novca je 10% (diskontna stopa).
a) Kolika je neto sadasnja vrijednost investicije?
b) Je li interna stopa rentabilnosti veca ili manja od 10%?
c) Koliko moZzete platiti junicu da bi ostvarili stopu povrata od 10%?
1. godina - disk.neto primitak = 2.800 x (1 / (1+0,1)")= 2.545,5
2. godina - disk.neto primitak = 2.800 x (1 / (1+0,1)%)= 2.314,0
3. godina - disk.neto primitak = 2.800 x (1 / (1+0,1)%= 2.103,7
4. godina - disk.neto primitak = (4.000 + 2.800) x (1 / (1+0,1)*)= 4.644,5
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Suma diskontiranih primitaka=11.608

a) NSV=-10.000 + 11.608 = 1.608 kn

b) Interna stopa rentabilnosti veca je od 10% jer je NSV>0

c) Da bi ostvarili stopu povrata od 10% junicu mozZete platiti 11.608 kn (kod tog iznosa
NSV iznosi 0)

9. POJMOVNIK

(definicije preuzete iz Pindick, R.S., Rubinfeld, D.L. (2005): Mikroekonomija, MATE, Zagreb.)

Antitrustovski zakon — pravila i regulative koje zabranjuju radnje koje ograniCavaju

konkurenciju na trzistu.

Arbitraza — €in kupnje po nizoj cijeni na jednom mjestu i prodaje po viSoj cijeni na

drugom mjestu. Nastaje kad na trziStima iste robe postoje znacajnije razlike u cijeni.

BudzZetski pravac — prikazuje sve moguée kombinacije dobara za koje je ukupan zbroj

potroSenog novca jednak dohotku potroSaca.

Diverzifikacija — smanjivanja rizika rasporedivanjem resursa na mnostvo aktivnosti Ciji

ishodi nisu medusobno povezani.

Efekt dohotka — promjena potroSnje dobra zbog promjene kupovne moci uz

nepromijenjenu cijenu dobra.

Efekt snoba — negativha mrezna eksternalija kod koje potroSac Zeli posjedovati neko

ekskluzivno ili unikatno dobro.

Efekt stampeda — pozitivha mreZzna eksternalija kod koje potroSac Zeli posjedovati neko

dobro djelomi¢no i zato Sto drugi posjeduju to dobro.

Efekt supstitucije — promjena potroSnje nekog dobra zbog promjene njegove cijene uz

nepromijenjenu razinu korisnosti.

Ekonomija obuhvata — zajedniCka proizvodnja jedne tvrtke veéa je od razine

proizvodnje koju bi mogle postici dvije odvojene tvrtke.

Ekonomije obujma — udvostru€enje razine proizvodnje zahtjeva manje nego dvostruko

povecanje troskova.

Elastiénost — postotna promjena jedne varijable do koje dolazi zbog porasta druge

varijable za 1%.

Fiksni troSak — troSak koji se ne mijenja s razinom proizvodnje.
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Funkcija proizvodnje — funkcija koja pokazuje maksimalnu koli€inu proizvoda koju neka

tvrtka moZe proizvesti uz zadanu kombinaciju inputa.

Graniéna korisnost — korisnost ostvarena potroSnjom jedne dodatne jedinice nekog

dobra.

Grani¢na stopa supstitucije — koli¢ina dobra koju je potroSa¢ spreman zrtvovati da bi

dobio jednu dodatnu jedinicu drugog dobra.

Grani€ni proizvod — dodatna proizvodnja koja nastaje dodavanjem jedne dodatne

jedinice inputa.

Graniéni trosak — porast troSka koji nastaje zbog proizvodnje jedne dodatne jedinice

proizvoda.

Izokvanta — krivulja koja povezuje sve moguce kombinacije inputa za koje je razina

proizvodnje jednaka.
Kalkulacija — racunski postupak kojim se izraunavaju cijene.

Komplementi — dva dobra kod kojih porast cijene jednog dobra dovodi do smanjenja

potraznje za drugim dobrom.

Korisnost — broj¢ana vrijednost koja predstavlja zadovoljstvo koje potrosa¢ dobiva od

odredene trziSne koSare.

Krivulja indiferencije — krivulja koja odraZzava sve kombinacije trziSnih koSara koje

potroSacu osiguravaju jednaku razinu zadovoljstava.

Makroekonomija — grana ekonomije koja se bavi analizom agregatnih ekonomskih
varijabli kao Sto su stopa rasta nacionalnog proizvoda, kamatnjaci, nezaposlenost,

inflacija.

Mikroekonomija — grana ekonomije koja se bavi analizom ponaSanja pojedinacnih
ekonomskih jedinica (potroSaca, tvrtki, radnika i ulagaca) kao i trzistima koja se sastoje

od tih jedinica.
Monopol — trziSte sa samo jednim prodavacem.

Monopolisticka konkurencija — trziste na koje poduzec¢a mogu slobodno uéi, svako

proizvodi vlastitu marku ili verziju diferenciranog proizvoda.
Monopson — trziSte sa samo jednim kupcem.

Nominalna cijena — apsolutna cijena nekog dobra, nekorigirana za inflaciju.
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Normativna analiza — analiza koja razmatra kakve bi trebale biti veze izmedu uzroka i

posljedica. Uklju€uje vrijednosni sud. Treba li smanijiti stopu PDV-a?
Oligopol — trzisSte sa samo nekoliko prodavaca.

Oportunitetni troSak — troSak koji proizlazi iz propustenih prilika kad tvrtka svoje

resurse upotrijebi u neku drugu svrhu.
Ponuda — koli€ina dobra koju su proizvodaci voljni prodati pri odredenoj cijeni.
Potraznja — koli€ina dobra koju su potros$aci spremni kupiti pri odredenoj cijeni.

Pozitivha analiza — analiza koja opisuje stvarne veze izmedu uzroka i posljedica.

Utvrduje Cinjeni¢no stanje. Kako ¢e porast cijene nafte utjecati na zaposlenost?

Pozitivha mreZzna eksternalija — koli€ina potraznje neke osobe raste pod utjecajem

rasta kupovine drugih potro$aca.

Price taker (preuzimatelj cijena) — tvrtka koja nema nikakvog utjecaja na trziSne cijene

pa uzima trZine cijene kao zadane.

Prinosi na opseg — stopa kojom raste proizvodnja ako proporcionalno pove¢avamo

koli¢ine inputa. Mogu biti rastuci, padajuci, konstantni.

Profit — razlika ukupnog prihoda i ukupnog troska.

RavnoteZna cijena — cijena pri kojoj je koli¢ina ponude jednaka koli€ini potraznje.
Realna cijena — cijena korigirana za inflaciju.

Supstituti — dva dobra kod kojih porast cijene jednog dobra dovodi do porasta potraznje

drugog dobra.

Teorija ponasanja potroSa¢a — teorija koja prouCava kako potro$aci rasporeduju

dohotke na razliCita dobra i usluge kako bi maksimizirali svoje blagostanje.

TrziSni mehanizam — tendencija na slobodnim trziStima pri kojoj se cijena mijenja sve

dok se trziSte ne uravnotezi.

TrziSte — skup kupaca i prodavatelja koji medusobnim djelovanjem odreduju cijenu

proizvoda i usluga.
Varijabilni troSak - troSak koji se mijenja zajedno s promjenom razine proizvodnje.

Vjerojatnost — ukazuje na Sansu da se odredeni dogadaj dogodi.

71



% Zakon opadajuéih grani¢nih prinosa — nacelo koje kaze da ¢e s povecanje upotrebe

odredenog inputa, uz ostale fiksne inpute, dodatni output biti sve manji i maniji.
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